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Publicidade

Ll legrand

lasrand

ECONOGMICO, SEGURO E FACIL DE INSTALAR,
PARA USO INTERIOR OU EXTERIOR.
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Mobilidade elétrica e hibrida

Em 2020, um em
cada quatro novos
veiculos ligeiros
de passageiros era
ibrido ou elétrico

Quota de mercado destes carros tem aumentado bastante em Portugal.

Assim como na Europa.

Os efeitos da pandemia tém-se fei-
to sentir na maior parte dos seto-
res. O mercado automével nao é
exce¢do e Portugal também sofre.
No nosso pais, o mercado auto-
movel fechou o ano de 2020 com
uma queda de 33,9%. “Queda
igual a registada em 20117, recor-
da Helder Pedro, secretario-geral
da ACAP - Associa¢io Automével
de Portugal. Quando se olha para
a situagao portuguesa na Unido
Europeia (UE), este mercado regis-
tou a terceira maior queda. Ficou
10 pp acima da média da UE e s6
a Bulgaria e a Crodacia registaram
quedas superiores.

“O mercado de ligeiros de pas-
sageiros sofreu uma queda maior,
fechando 0 ano com uma diminui-
¢do de 35%, quando comparado
com 2019. Queda aqui superior a
de 2011 e apenas cerca de 2 pp
abaixo da registada em 20127, ex-
plica Helder Pedro.

Apesar da forte crise que o se-
tor automdvel atravessa, as vendas
de veiculos elétricos hibridos plug-
-in e veiculos 100% elétricos con-
seguiram alguma imunidade no

mercado nacional (e internacional).

“Em 2020, um em cada quatro
novos veiculos de ligeiros de pas-
sageiros era hibrido ou elétrico. O
peso destes veiculos no total de
veiculos vendidos de 2019 para
2020 quadruplicou, e no caso dos
veiculos 100% elétricos registou-
-se um aumento de 158% de quo-
ta de mercado. Em 2020, o merca-
do de veiculos hibridos represen-
tou 16 % do mercado e os veiculos
100% elétricos representaram ja
5% do mercado”, informa o secre-
tario-geral da ACAP.

Ou seja, este mercado ndo sai
ileso, mas, apesar de tudo, a sua
quota tem “aumentado significa-
tivamente, a exemplo do que acon-
teceu noutros paises da Europa”.
Eisto apesar de em Portugal o Go-
verno “nao ter aumentado o incen-
tivo a compra de elétricos, tal
como aconteceu em Espanha,
Franga, Alemanha, Reino Unido e
outros paises”.

E, portanto, indiscutivel que a
pandemia afetou mais em Portu-
gal a venda de veiculos movidos a
combustiveis fosseis. “O mercado
de veiculos hibridos plug-in fecha
0 ano com um crescimento, relati-
vamente a 2019, de cerca de
105 %, uma quota de mercado que
quadruplicou, em que um em cada
quatro veiculos novos matricula-
dos era hibrido plug-in. Os hibri-
dos convencionais também cresce-

A ACAP tem vindo a propor
um plano de renovacao do
parque automovel, para um
progressivo rejuvenescimento
de um dos parques mais
envelhecidos da Europa.

HELDER PEDRO,
secretario-geral da ACAP

ram 27 % e no caso dos veiculos
100% elétricos também foi um
ano bastante positivo, com um
crescimento nas suas vendas de
cerca de 14% e uma quota de mer-
cado que cresceu 158%”, refere
Helder Pedro.

No que diz respeito aos veicu-
los movidos a combustiveis fosseis,
“o comportamento € inverso” e as
suas vendas sofreram fortes que-
das, na ordem dos 44 %, com con-
sequente impacto na sua quota de
mercado, que reduz, em 2020, em
32%.

2021 pode ser um ano negativo

Helder Pedro ndo esta otimis-
ta para este ano. As medidas poli-
ticas que foram tomadas em rela-
¢a0 aos hibridos podem prejudicar
este mercado, alerta. “Dado o fim
dos beneficios fiscais aos veiculos
hibridos convencionais e da forte
restri¢ao dos incentivos aos plug-
-in, prevemos que, a ndo serem al-
teradas estas medidas, isso podera
ter um impacto negativo ao nivel
das vendas destes veiculos”.

O responsavel da ACAP defen-
de também o aumento do valor do
incentivo a compra de veiculos
100% elétricos. E recorda ainda
que a forte crise econdémica que se
estd a enfrentar e a consequente in-
certeza quanto ao futuro, “podera
ter um efeito negativo no setor”.

Assim, a ACAP tem vindo ain-
da a propor “um plano de renova-
¢do do parque automével, a luz do
que foi feito, por exemplo, em Es-
panha, Alemanha, Franga, para um
progressivo rejuvenescimento de
um dos parques mais envelhecidos
da Europa”. Este plano seria para
incentivar a compra de veiculos de
baixas emissdes, contribuindo para
as metas de descarbonizagio esta-
belecidas no Green Deal. “Segun-
do os nossos célculos, um plano
que abrangesse 40 mil veiculos le-
varia a uma redu¢io de 10.800 to-
neladas de CO2 e a uma poupan-
¢a energética de 3,2 milhdes de

o

combustiveis/ano. Equivalente
33.200 barris de petrdleo!”

E prioritario alargar

a rede de carregamento

Questionado se tem havido in-
vestimento publico na rede de carre-
gamento para fazer frente a crescen-
te procura por parte dos portugue-
ses em veiculos elétricos e hibridos
plug-in, responde que “o alargamen-
to da rede de carregamento de veicu-
los elétricos deve ser um objetivo
prioritario, por forma a responder as
necessidades na reducao de emissoes
e para acompanhar as vendas destes
veiculos”. Infelizmente, prossegue,
75% dos pontos de carregamento,
na Europa, estdo instalados em qua-
tro paises: Holanda (com 25%),Ale-
manha, Franca e Reino Unido.

Por outro lado, a ACAP tem
“insistido na necessidade de existi-
rem politicas publicas que promo-
vam a coesdo social, ou seja, que
ninguém seja discriminado no aces-
50 as novas tecnologias em fungio
do rendimento ou por habitarem
longe dos centros”. Quer isto dizer
que a rede de carregamento tem de
ser alargada ao interior do pais.
“Até a0 momento, e em nossa opi-
nido, nao tem acontecido de forma
suficiente. Consideramos mesmo
que deveria existir um plano a ni-
vel europeu para a criagdo alarga-
da de uma rede de carregamento a
nivel da Unido Europeia.”
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Um mercado
com grande
resiliéncia

Elétricos reagem melhor a crise pandémica.

O ano que passou foi muito difi-
cil. A producdo a comercializagao
de veiculos automéveis foi bastan-
te afetada pela pandemia e Henri-
que Sanchez, presidente do conse-
lho diretivo da UVE — Associagio
de Utilizadores de Veiculos Elétri-
cos, fala inclusive de “ano catas-
trofico para a industria automovel
tradicional, que no conjunto dos
veiculos com motores de combus-
tao interna — gasolina e gasoleo —
registou uma queda nas suas ven-
das de 40,6%, tendo caido em
onze dos doze meses do ano”.

J4 as vendas dos veiculos elé-

tricos em Portugal em 2020 mos-
traram uma “grande resiliéncia”
tendo finalizado o ano com “um
crescimento de 55,3%” S6 houve
quedas em abril e maio, fruto do
primeiro confinamento, registan-
do subidas nos restantes dez me-
ses e encerrando o0 ano com “um
fantastico crescimento de 135,7%
no més de dezembro”. “A quota de
mercado dos automéveis ligeiros
de passageiros elétricos, conside-
rando os veiculos 100% elétricos
(BEV) e os veiculos elétricos hibri-
dos plug-in (PHEV), cifrou-se, em
dezembro, nos 22,5% tendo a

quota anual atingido uns excelen-
tes 13,6%”, explica Henrique San-
chez.

Apesar de todas as vicissitudes
que estamos a passar, O responsa-
vel da UVE encontra-se otimista
no que diz respeito ao mercado
dos veiculos de baixas emissoes
para este ano de 2021. Quer no
nosso pais, quer na Europa. E
aponta os principais impulsiona-
dores de um ano que perspetiva
muito positivo:

Medidas restritivas em relagio
as emissdes de CO2 que implica-
rdo pesadas multas a serem atri-

VENDAS BEV + PHEV EM PORTUGAL

1620

1616 1586

IANEIRO FEVEREIRO MARGO

ABRIL

COMPARACAO 2019-2020

1288 1327

897 gag

MAID JUNHO

m 2019

JULHO

m 2020

AGOSTO

1952

1398
1181

SETEMBRD OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO

BEV — Battery Electric Vehicles e PHEV — Plug-In Hybrid Electric Vehicies; Consideradas todas as categorias de veiculos ligeiros e pesados.

Os processos de instalagdo de
novos ramais ou o aumento
de poténcia de outros que
permitam a instalacao de
postos de carregamento mais
rapidos sao fundamentais.

HENRIQUE SANCHEZ,
presidente do conselho
diretivo da UVE

buidas aos fabricantes que ultra-
passem a média de emissdes de
95g de CO2/kmy

Diversas restrigdes a circulagao
de veiculos com motores de com-
bustdo interna, nos centros e nas
zonas historicas de algumas das
principais cidades europeias;

Maior e mais diversificada
oferta de modelos e a entrada de
novas marcas na produg¢io de vei-
culos elétricos, com mais autono-
mia, com motores mais eficientes,
mais econémicos e com as mais di-
versas tipologias.

Acrescem ainda os beneficios
fiscais, os incentivos a aquisicao
dos veiculos elétricos, apenas os
100% elétricos, sejam ligeiros de
passageiros ou comerciais, quadri-

ciclos e triciclos elétricos (tuk-tuk),
motociclos, ciclomotores, bicicle-
tas e cargo-bikes elétricas. Estes in-
centivos tém sido reforcados por
diversos paises europeus.

Por fim, a expansio da rede
publica de carregamento de veicu-
los elétricos, bem como as redes
privadas complementares.

Excesso de burocracia

Em relagdo, precisamente, a
rede de postos de carregamento no
pais, Henrique Sanchez afirma que
o principal problema tem a ver
com “o ritmo de crescimento da
rede publica de carregamento de
veiculos elétricos e também das re-
des privadas, devido a atual buro-
cracia e complexidade inerente a
homologag¢io dos equipamentos e
a certificagdo das instalagdes”.

Para o presidente do conselho
diretivo da UVE, tirando as ques-
toes de seguranca, as quais devem
estar sempre em primeiro lugar, a
mobilidade elétrica exige a simpli-
ficacdo destes processos. “Os pro-
cessos de instalagio de novos ra-
mais ou o aumento de poténcia de
outros que permitam a instalagio
de postos de carregamento mais ra-
pidos sio fundamentais para o
crescimento das redes, para a ins-
talagdo de estagoes de carregamen-
to com miultiplos carregadores, os
Hubs, assim como a expansdo da
sua capilaridade, abrangendo har-
moniosamente a totalidade do ter-
ritorio nacional, continente e arqui-
pélagos dos Acores e da Madeira”.



opel.pt

NOVO

OPEL CORSA-
100% ELETRICO

CONQUISTA "VOLANTE DE OURO 2020".
O MELHOR CITADINO.

f

= TOTALMENTE
‘X ELETRICO"

CONFIGURE-O EM OPEL.PT

*VVencedor do prémio alemao “Volante de Ouro 2020" na Categoria de Citadinos. Auto Bild e Bild am Sonntag. Edicdo 45/2020.

**Emissao de CO, Corsa-e O g / km; Consumo de energia elétrica Corsa-e 16,8 kWh / 100 km (ciclo WLTP***); Autonomia Corsa-e de 337 km (ciclo
WLTP**¥), *** Os valores de consumo de combustivel e de emissao de CO, mencionados séo determinados de acordo com os regulamentos de homologacédo
NEDC (R (EC) n° 715/2007 e R (EC) n° 692/2008, nas versoes aplicaveis), o que permite a comparacdo com outros veiculos. A partir de 01/09/2017, os valores
de consumo de combustivel e de emiss&o de CO, sdo determinados usando o novo Procedimento Global de Testes Harmonizados de Veiculos Ligeiros (WLTP),

e os valores relevantes séo convertidos novamente no NEDC para permitir a comparacéo. Entre em contacto com o seu concessionario para obter as 0 p E
informacoes mais recentes e verificar se os valores foram alterados.
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Incentivos
insuficientes

Estimulos governamentais ainda ficam aquém

do que é necessario.

Para aumentar as vendas de veicu-
los eletrificados, os paises tém ado-
tado estratégias de incentivos. Di-
ferentes valores, mas a estratégia é
semelhante. No caso de Portugal
existe, por exemplo, um incentivo
de trés mil euros para os particu-
lares que queiram adquirir um vei-
culo elétrico ligeiro de passageiros,
financiado pelo Fundo Ambiental.
Para se conseguir este incentivo ha
que se submeter a uma candidatu-
ra, e aten¢do que a verba anual dis-
ponibilizada pelo Governo ndo de-
mora muito a esgotar-se. Refira-se
que a verba anual governamental
para apoiar a compra de veiculos
elétricos ¢ de quatro milhdes de eu-
ros.

Os incentivos atribuidos pelo
Governo para a aquisicao de vei-
culos elétricos em Portugal conse-
guem convencer os consumidores
a fazer esta aposta? Helder Pedro,
secretario-geral da ACAP, diz que
“os incentivos fiscais para a aqui-

si¢ao de veiculos elétricos ndo sao
suficientes nem para atingir as me-
tas de descarboniza¢io, nem como
vantagem comparativa relativa-
mente a veiculos do mesmo seg-
mento a combustdo interna, espe-
cialmente no momento de forte in-
certeza que se estd a atravessar”.

O responsavel da ACAP expli-
ca que dada a sua tecnologia, estes
veiculos apresentam ainda um va-
lor elevado na aquisicio, pelo que
¢é fundamental a existéncia destes
apoios. Varios paises aumentaram
muito o valor dos incentivos, em
meados do ano passado, para fa-
zer face a crise. “Infelizmente, nio
foi o caso de Portugal, onde o va-
lor se mantém inalterado, e em al-
guns casos ¢ inferior em 50% ao
de paises como a Irlanda ou Itdlia.
Por outro lado, e dada a limitacao
do nimero de veiculos abrangidos,
normalmente a meio do ano os in-
centivos encontram-se esgota-
dos!”, sublinha.

'

Como o custo de producao
de automoveis eletrificados
é muito superior ao das
motorizacoes “classicas’,

os apoios governamentais
podem ser decisivos para
que os fabricantes consigam
suportar a sua massificacao.

MASSIMO SENATORE,
diretor-geral da BMW Portugal

Particulares disponiveis

para uma mudanca de

paradigma

Quanto a Massimo Senatore, di-
retor-geral da BMW Portugal, diz
que, apesar do esforco do Governo
neste campo nos ultimos anos, “in-
felizmente os incentivos e as medidas
ainda ndo sao suficientes para que a

populacio adira massivamente a
aquisicio de um veiculo elétrico”.

Em Portugal, a quota de merca-
do de veiculos eletrificados tem vin-
do a aumentar nos ultimos anos
precisamente gragas ao chamado
“incentivo verde”. A noticia de que
o Governo portugués “reduziu o
apoio aos veiculos eletrificados este
ano podera contrariar esta tendén-
cia”.“O mercado de veiculos elétri-
cosleletrificados cresce significativa-
mente em Portugal, apesar de o
mercado global estar em queda. Os
veiculos eletrificados representam
cerca de 30% nas vendas BMW e
MINI em Portugal, e tinhamos pre-
visto crescer para perto de 40% em
20217, informa.

Segundo o responsavel da
BMW, era importante criar mais
apoios para se aderir de forma mas-
siva a mobilidade elétrica, ja que em
Portugal a maior parte das medidas
de incentivo a utilizagao de veiculos
elétricos “é dirigida as empresas”.

“Acreditamos que essas medidas de-
veriam ser alargadas aos clientes
particulares, que estao atentos e dis-
poniveis para esta mudanca de pa-
radigma. Além disso, como o custo
de produgdo de automéveis eletrifi-
cados € muito superior ao das mo-
torizagdes ‘classicas’, os apoios go-
vernamentais podem ser decisivos
para que os fabricantes consigam
suportar a sua massificacio”.

Massimo Senatore acrescenta
ainda que seria importante conse-
guir atrair as pessoas, sendo essen-
cial, comunicar, partilhar e esclare-
cer para que “possam tomar uma
decisdo informada”. Sobre este
tema, Enrico de Lorenzi, brand ma-
nager da Opel, diz que os incentivos
estatais sdo “decisivos para atrair os
consumidores para estas novas mo-
torizagdes e retirar do mercado car-
ros muito envelhecidos”. “Especial-
mente em Portugal, que tem um dos
parques automdveis mais envelhe-
cidos da Europa”.

Uma vitoria

A UVE - Associagio de Utilizado-
res de Veiculos Elétricos estd satis-
feita, pois viu uma das suas preten-
soes para 2021 atendida no Orga-
mento do Estado (OE) de 2021. A
questdo que opinido tem dos in-
centivos que constam neste OE
para os veiculos 100% elétricos e
elétricos hibridos plug-in e se mu-
daria algo, Henrique Sanchez, pre-
sidente do conselho diretivo da

para a UVE

UVE, comecga por recordar que a
dotagdo do Fundo Ambiental para
os Incentivos a Aquisi¢ao de Vei-
culos Elétricos, que em 2021 “se
mantera nos quatro milhoes de eu-
ros, ird ficar totalmente alocada
aos particulares”. Liberta-se, as-
sim, verba que “era consumida pe-
las empresas, alteracio proposta
pela UVE”. “O regulamento para
a atribui¢do do Incentivo no Con-

sumo de Veiculos da Baixas Emis-
soes para 2021, o seu nome oficial,
que ird regulamentar estes incen-
tivos, ainda nao foi publicado,
aguardamos a sua publica¢do para
confirmarmos as nossas expecta-
tivas”, refere.

Segundo Henrique Sanchez, é
também importante a introducao
de “minimos de autonomia (50
km) e de maximos de emissdes

(50g de CO2/km)”, atribuidos aos
hibridos plug-in e aos hibridos
convencionais.

Seria certamente muito im-
portante, prossegue O responsa-
vel da UVE, a introdugiao de
“uma taxa intermédia do IVA
para os veiculos 100% elétricos,
abrangendo os consumidores
particulares e ndo somente as em-
presas, que s3o as unicas que be-

neficiam da recuperacio do IVA
atualmente”. Bem como a intro-
dugdo de “um incentivo a aquisi-
¢do de um veiculo elétrico que
fosse reforcado com o abate de
um veiculo com motor a combus-
tdo, cuja verba estaria indexada
a antiguidade do veiculo”. “Estas
duas medidas também ja foram
propostas pela UVE”, conta Hen-
rique Sanchez.



O DESEMPENHO
INCRIVEL DE 2021

BMW SERIE 2 GRAN COUPE

POR 319€/MES* E OFERTA PACK DESPORTIVO M.

*Condicdes validas para contratos Select (Contrato de Aluguer Operacional) para BMW 216d Gran Coupé Versdo Desportiva M.

Prazo: 60 meses e 80.000 km. Primeiro Aluguer: 5.882,13€. Aluguer Mensal: 319€. Valor estimado no final do contrato: 20.621,55€.

Comissdo de abertura de dossier: 319,8€, Comissdo de processamento de 4€, incluida no valor da renda. VA incluido a taxa legal
de 23%. Condicdes sujeitas a alteracdo sem aviso prévio e validas nos concessiondrios aderentes para propostas aprovadas
até 31-03-2021. Consumo: 4.7 a 5.3 1/100 km. Emissdes de CO,: 123 a 138 g/km. Viatura ndo contratual. Informe-se junto da
BMW Renting. Campanha valida para particulares, consulte as condicées de empresas no seu Concessionario BMW.
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‘“‘Vamos

investir

numa nova plataforma
de gestao da rede”

Com o objetivo de consolidar o seu modelo, a Mobi.E vai fazer um investimento
que disponibilizara mais ferramentas tecnolégicas, permitindo aos
comercializadores de eletricidade para a mobilidade elétrica e aos operadores
de postos de carregamento oferecerem melhores servigos aos utilizadores.

A rede Mobi.E tem vindo a crescer
a um bom ritmo em Portugal.
Quem o afirma é Luis Barroso, pre-
sidente da entidade que gere a rede
de mobilidade elétrica nacional. E
0 objetivo para os proximos cinco
anos é que se duplique anualmen-
te a capacidade de carregamento
de rede. Nesta entrevista, Luis Bar-
roso explica o que a Mobi.E estd a
fazer e o que vai fazer. Portanto: o
presente e o futuro da rede.

Enquanto gestora da rede de car-

regamento de veiculos elétricos,

quais sao os principais objetivos

da Mobi.E para 2021?

Em plena fase de mercado regu-
lado, a Mobi.E ird concentrar-se no
seu papel de Entidade Gestora da
rede de Mobilidade Elétrica
(EGME) fazendo a gestio dos flu-
xos de informagio relativos aos
consumos e financeiros relaciona-
dos com a utilizagdio da rede
Mobi.E. Os objetivos sio de conso-
lidar 0 modelo Mobi.E, de forma a
preservar os conceitos base do mo-
delo, como a universalidade e a con-
corréncia. Para tal, iremos investir
numa nova plataforma de gestao da
rede, um investimento aprovado
pelo Governo no ambito do Progra-
ma de Estabilizagio Econémica e
Social e que contara com o financia-
mento do Fundo Ambiental e do
POSEUR, num montante global es-
timado de 1,3 milhdes de euros, o
que nos ird possibilitar disponibili-
zar mais ferramentas tecnologicas
que permitam, quer aos comerciali-
zadores de eletricidade para a mo-

1,3

MILHOES DE EUROS
investidos numa nova
plataforma de gestao

de rede.

1.506

postos de carregamento
(3.265 tomadas) havia

em Portugal no fim de
janeiro. Destes, 270 sao
postos de carregamento
rapido e 3 postos de
carregamento ultrarrapido.

252

municipios portugueses
tém postos de
carregamento.

927 MIL

carregamentos foram
efetuados na rede Mobi.E
em 2020. Foram
consumidos 10,5 GWh
de energia, um
crescimento de 8%

face a 2019.

bilidade elétrica, quer aos operado-
res de postos de carregamento, ofe-
recer melhores servicos aos utiliza-
dores. Iremos apostar na promogao
e divulgacdo da rede Mobi.E para
que permitam esclarecer todos os
potenciais atores das vantagens em
aderirem a mobilidade elétrica, con-
tribuindo de forma construtiva para
a criagio de um sentimento geral de
confianca que permita as pessoas
conscientemente evoluirem para pa-
drdes de mobilidade cada vez mais
sustentaveis.

Quantos postos de carregamento

ha em Portugal neste momento?

A rede Mobi.E terminou 0 ano
de 2020 com 1.417 postos de car-
regamento (3.076 tomadas), dos
quais 257 eram postos de carrega-
mento rapido e um ultrarrdpido.
No final do més de janeiro, este ni-
mero ja tinha aumentado para
1.506 postos de carregamento
(3.265 tomadas), dos quais 270
sdo postos de carregamento rapi-
do e 3 postos de carregamento ul-
trarrapido. Ou seja, continuamos
num bom ritmo de crescimento.

Em quantos municipios?

Neste momento, temos postos
de carregamento em 252 munici-
pios, incluindo Regides Autono-
mas, ou seja, 82% de todos os mu-
nicipios do pais.

Quantos postos de carregamento
estdo previstos existir no fim de
2021?

Este ano vamos concluir o alar-

Este ano vamos concluir
o alargamento da rede
a todos os municipios
do pais.

LUiS BARROSO,
presidente da Mobi.E

gamento da rede a todos os muni-
cipios do pais e voltar os nossos in-
vestimentos para a cria¢io de um
piloto focado no aumento de po-
téncia da infraestrutura. A estes
acrescem ainda os diversos inves-
timentos que tém vindo a ser anun-
ciados pelo setor privado e por di-
versas autarquias, o que contribui-
rd para alargar a oferta e, com isso,
a confianga dos utilizadores para
optarem pela mobilidade elétrica.
O objetivo de crescimento médio
para os proximos cinco anos ¢ de
duplicagdo anual da capacidade de
carregamento de rede Mobi.E.

Quantos carregamentos foram

efetuados em 2020?

Em 2020, registaram-se mais
de 927 mil carregamentos na rede
Mobi.E, nos quais foram consumi-
dos 10,5 GWh de energia, o que re-
presenta um crescimento de 8%
face ao consumo de energia verifi-
cado em 2019, mesmo com 0s con-

finamentos que se registaram ao
longo do ano e que tiveram um im-
pacto consideravel nos consumos
desses periodos.

Em termos de carregamentos
pagos, atingimos em janeiro de
2021 a marca simbolica de 1 mi-
Ihio, primeiro com o inicio em no-
vembro de 2018 apenas nos pos-
tos de carregamento rapido e de-
pois desde 1 de julho de 2020 com
o alargamento do pagamento em
toda a rede Mobi.E.

0s postos de carregamento exis-

tentes atualmente em Portugal

sdo suficientes para responder

a procura por parte dos conduto-

res dos veiculos eletrificados?

Nos ultimos anos, a rede
Mobi.E tem conseguido acomodar
a duplica¢do do crescimento dos
consumos na rede. No ano passa-
do, um ano em que a mobilidade
foi fortemente condicionada pela
pandemia, mesmo assim, 0s consu-
mos na rede Mobi.E registaram
um crescimento de 8%, enquanto
o numero de postos de carrega-
mento instalados duplicou. Pelo
que podemos concluir que atual-
mente sdo suficientes. Neste Ambi-
to, importa frisar a vantagem do
nosso modelo que nao ¢ devida-
mente valorizado onde, ao contra-
rio de outros paises, a disponibili-
dade de acesso é universal, ou seja,
permitida a toda a rede Mobi.E e
ndo em fun¢ao do comercializador
contratado pelo utilizador, o que
permite a utilizacdo mais eficiente
da infraestrutura disponivel.
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Energia

abundante
com a mesma
poténcia

Carregadores inteligentes da SOLVasto permitem
alimentar varios veiculos elétricos sem aumentar

poténcia.

Em 2018, a SOLVasto comegou a
perceber a crescente penetracdao
dos veiculos elétricos em Portugal.
Detetou, porém, um problema: a
infraestrutura de carregamento
destes veiculos deixava muito a de-
sejar. Para resolver esta dificulda-
de, os responséveis da empresa via-
jaram até a Noruega, onde este
problema ja tinha sido resolvido hd
algum tempo. A visita correu bem
e, ato continuo, a SOLVasto passou
a apresentar solu¢des de carrega-
mento inteligente com equipamen-
tos origindrios deste pais.

Quais sdo estas solugdes de
carregamento inteligente e quais
as vantagens? Nuno Torres, dire-
tor da SOLVasto, responde, come-
cando por recordar, que, na maior
parte das vezes, ndo é tecnicamen-
te ou economicamente vidvel au-
mentar a poténcia das instalagdes
elétricas. “Por isso, baseamos as
nossas solugdes na energia e nao
na poténcia.”

Os veiculos elétricos estdo ha-
bitualmente parados entre oito e
12 horas. E a maior parte apenas
percorrerd até 50 quilémetros por
dia, o que representa cerca de % da
sua bateria ou a totalidade de um
hibrido plug-in, explica Nuno Tor-

res. “Se tivermos em conta a infor-
magdo anterior e 0s nOssos carre-
gadores inteligentes, a maior par-
te das instalagdes podera alimen-
tar varios veiculos elétricos sem
aumentar poténcia. Estes sdo ins-
talados sobre um cabo unico (bus),
contrariamente a solugdes mais
tradicionais. Comunicam entre si
pelo proprio bus e passa a ser pos-
sivel gerir e balancear toda a ener-
gia disponivel, entre fases, alber-
gando harmoniosamente veiculos
elétricos monofasicos e trifasicos”,
assegura.

O diretor da SOLVasto acres-
centa que “a energia €, ainda, ge-
rida face aos outros consumidores,
podendo baixar o carregamento e
permitir consumos pontuais como
de um elevador ou da ventilacao,
voltando, logo que possivel, a
atender prioritariamente aos vei-
culos elétricos”.

Outro aspeto relevante, desta-
ca ainda, € o facto de “os equipa-
mentos terem controlo de acessos
RFID e app, permitindo o facil
controlo e/ou cobranga de custos
por utilizador”.

Um negécio a crescer
A procura das solugdes de car-

A energia é gerida face

aos outros consumidores,
podendo baixar

o carregamento e permitir
consumos pontuais como de
um elevador ou da ventilagao,
voltando, logo que possivel,

a atender prioritariamente
aos veiculos elétricos.

NUNO TORRES,
diretor da SOLVasto

regamento inteligente da SOLVas-
to tem crescido, “principalmente
em garagens coletivas de condomi-
nios, por causa do tema da potén-
cia”. “O nosso modelo de negécio
passa por instalar uma nova rede
elétrica dedicada aos veiculos elé-
tricos da responsabilidade do con-
dominio, através do dimensiona-
mento tendo em conta todos os lu-
gares. Posteriormente, cada con-
démino passara a contar com uma
pré-instalagdo para o seu veiculo,
podendo a qualquer altura adqui-
rir o seu carregador compativel,
que ¢ facilmente instalado e inte-
grado.”

Base digital protege

a SOLVasto

Indagado se a pandemia afetou
o negocio, Nuno Torres responde
que a base digital da SOLVasto
permitiu que “ndo fosse muito afe-
tada”. “Por outro lado, impacta-
mos positivamente nas empresas,
permitindo-lhes baixar os seus cus-
tos operacionais durante 25 anos,
sem qualquer investimento. Au-
mentamos mesmo a sua resiliéncia
com o aumento da sua indepen-
déncia em relac¢do a rede”, infor-
ma.

SOLVasto:
uma solucao
chave na mao

A SOLVasto foi criada em 2016
como uma spin-off de um instala-
dor, a Redeforte, que existe desde
2006, como resultado da nova le-
gislacdo que permitiu o autoconsu-
mo. O objetivo da empresa passa
por “entregar solucoes de energia
fotovoltaica para autoconsumo
(UPAC) e venda a rede (UPP)”.
“Garantimos uma solu¢io chave na
maio, incluindo a legalizacio, sele-
¢do de equipamentos, desenho téc-
nico, acompanhamento da instala-
¢3o, financiamento, operagao e ma-
nutengdo, assegurando a respetiva
garantia de performance”, afianca
Nuno Torres.

A SOLVasto oferece servigos de
eficiéncia energética desenhados a
medida das necessidades dos clien-
tes de producdo através de renova-
veis e mais recentemente solucdes
de carregamento inteligentes para
veiculos elétricos. As solucdes po-
dem ser adquiridas pelos clientes ou
financiadas, excluindo riscos finan-
ceiros e tecnoldgicos desnecessarios,
adquirindo apenas a energia produ-
zida a uma tarifa fixa durante o
contrato — energy as a servisse — por
um valor mais baixo que a rede.

A empresa baseia os seus servi-
¢os em ferramentas de georreferen-
ciagdo, que permitem fazer as im-
planta¢des da respetiva modeliza-
¢ao 3D das centrais fotovoltaicas
em coberturas, estacionamentos ou
terrenos. “Esta implantagdo permi-
te-nos estudar a influéncia de even-
tuais sombras, estimando a energia
produzida, que é comparada, atra-
vés do algoritmo que desenvolve-
mos, Com O consumo instantaneo,
de 15 em 15 minutos, que resulta
numa estimativa muito proxima da
realidade da energia que serd con-
sumida pelo cliente e na valorizagio
do beneficio obtido, que correspon-
de a reducio da sua fatura elétrica”.
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Solucoes
Legrand a
medida das
necessidades

As tomadas e os postos de carregamento Green’Up,
da Legrand, para elétricos sao a resposta certa para

todo o tipo de clientes.

Especialista global em infraestru-
turas elétricas e digitais, o Grupo
Legrand oferece produtos e solu-
¢oes de alto valor acrescentado
para edificios terciarios, residen-
ciais e industriais. Entre as diver-
sas solucdes que a Legrand ofere-
ce aos clientes encontra-se a
Green’Up para o carregamento de
veiculos elétricos e hibridos.

Essas solucdes vao desde a to-
mada dedicada até aos postos de
carregamento, por forma a respon-
der as necessidades do mercado,
seja privado ou publico.

Comece-se pelas tomadas
Green’Up. Praticamente todos os
veiculos elétricos (VE) sdo forne-
cidos com um cabo com uma ficha
tradicional conhecida por Schuko
para carregar a bateria numa to-
mada doméstica tradicional, ape-
sar do regime de consumo mais
exigente — habitualmente até 10 A
e no carregamento de VE até aos
16 A durante vérias horas.

A tomada Green’Up foi desen-
volvida considerando estes aspe-
tos de consumo mais exigentes. A
sua constitui¢do confere-lhe robus-
tez e seguranga para carregamen-
tos de horas no seu maximo. A
inovadora tecnologia patenteada
pela Legrand permite ao veiculo
“reconhecer” esta tomada de car-
regamento e atingir o seu maximo
possivel de corrente, reduzindo as-
sim o tempo de carga.

Ou seja: as tomadas Green Up
oferecem um carregamento mais
rapido e seguro do que as tomadas
domésticas tradicionais, que ndo
foram concebidas para este regime
intensivo de consumo.

Registe-se que a Legrand dis-

poe de um grupo de instaladores
parceiros formados na empresa,
aptos a apoiar os clientes finais na
escolha da melhor solugio, na ins-
talacdo dos postos, que por vezes
implica alteragdes na infraestrutu-
ra elétrica existente, e para prestar
o0 servi¢o ap6s venda, sempre que
necessario.

Postos de carregamento

Green’Up Premium

Em relacdo aos postos de car-
regamento Green’Up Premium, é
recordado que um dos fatores
mais importantes na escolha da so-
lugio de carregamento para VE
tem sido o tempo de carga. Este
tempo esta diretamente relaciona-

MODO CARGA

_
— T\
i U I

J

A Green’Up
Premium

é uma solucao
completa

e escalavel,
para todo

o tipo de
instalacoes.

do com a poténcia, sendo que
quanto maior, menor é o tempo de
carga. Com a utilizagao das toma-
das, esta poténcia encontra-se li-
mitada: no maximo 3,7 kW - 16
A. Os postos de carregamento res-
pondem, assim, a necessidade de
poténcias mais elevadas.

Os postos de carregamento
Green’Up Premium permitem car-
regar todos os VE e hibridos em
Modo 2 e Modo 3 (ver caixa), dis-
ponibilizando varias poténcias até
22 kW. A gama responde, assim,
as diferentes expectativas de velo-
cidade de carregamento, por pos-
tos adaptados ao interior ou exte-
rior (garagens, parques de estacio-
namento, jardins...), por uma ver-

SOLUCAO DE CARGA

8 A/ 10 A max.
tde acordo com o pals|

¥

(O= j(:} Scooter, e-bike

sdo isolante e outra metalica com
elevado grau de resisténcia contra
impactos, assegurando uma solu-
¢ao a medida para o cliente.

A solu¢do Green’Up Premium
possui um conjunto de acessorios
para comunicag¢do, permitindo ao
utilizador monitorizar o nivel de
carregamento do seu veiculo a dis-
tancia e otimizar a poténcia dispo-
nivel através do sistema de balan-
ceamento de cargas. Estes sdo ce-
narios cada vez mais procurados
nas habitacdes coletivas e edificios
terciarios, onde é necessario quan-
tificar o consumo de cada utiliza-
dor e gerir a poténcia disponivel
para todos os carregamentos de
VE que ocorrem em simultaneo.

BA/10Aa 16 Amax

Ficha Standard

Ficha Legrand

Carro elétrico

i

Tomada Green'up
Access by Legrand

)

Ficha tipe 25

D

-

Carro elétrico

Posto de
carregamento
Green'up
Premium - desde
3,7KWa22 KW

a7
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24.990€ . \»

Edigoes Fiscais

Acima das expectativas.
Abaixo da tributacdo auténoma.

LEIRIBERIA - Grupo AMCONFRARIA

LEIRIA - Rua dos Camponeses - Vale Sepal - Zona Industrial, Apt 720 2401 - 977 Leiria - Tel.: 244 850 520
CALDAS DA RAINHA - Estrada Nacional 8 - km93, 94 Lugar de Lavradio - Tornada - Tel.: 923 275 877
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aclientes empresariais e ENI com atividade aberta no minimo hd 6 meses, clientes RAC ndo podem usufruir destas condigdes. Oferta vdlida até 31/03/2021.  seat.pt
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blueberry:
uma nova
geracao de
carregadores
topo de gama

Os diferentes valores de poténcia de saida num so
carregador, a flexibilidade ou a tecnologia
dynamicblue sao alguns dos motives que fazem com
que os carregadores rapidos blueberry para veiculos
elétricos, da empresa i-charging, representem um
avanco significativo face a atual oferta de mercado.

A i-charging é uma empresa de tec-
nologia, focada em solucoes de
carregamento de veiculos elétricos.
Desenvolve solucdes de hardware
e de software que permitem otimi-
zar a operagdo dos seus clientes,
uma amigavel experiéncia de uti-
lizacao e também um uso otimiza-
do dos recursos energéticos, in-
cluindo a rede elétrica.

A i-charging possui uma equi-
pa de profissionais experientes,
com varios anos de especializagio
no setor e um conhecimento pro-
fundo do mercado e da tecnologia.
O objetivo desta empresa, criada
em 2019 e sediada no Porto, é ser
uma referéncia global no setor de
mobilidade elétrica, com uma ofer-
ta diferenciada e geradora de va-
lor para todas as partes interessa-
das. Pedro Moreira da Silva é ad-
ministrador e CEO da i-charging.
E foi com ele que falamos, para
nos explicar quais sdo as solugdes
e os produtos para veiculos elétri-
cos da i-charging que a distinguem
no mercado.

0 que sdo os carregadores de
carga rapida blueberry e o que os
distingue?

A gama de carregadores rapi-
dos blueberry foi apresentada em
outubro de 2020 e representa um
avanco significativo face a oferta
atual de mercado, por varios mo-
tivos. Primeiro é uma gama coe-
rente que pode ter valores de po-
téncia de saida de 50 kW até 600

kW num s6 carregador. Por outro
lado, trata um conjunto de carre-
gadores como um sistema e nio
como uma soma, sistema esse que
pode ter qualquer poténcia que se
pretender, de virios MW se for o
caso.

Depois, porque a sua flexibili-
dade permite apresentar qualquer
configuragio que se pretenda ao
nivel de saidas, em termos de nor-
mas de carregamento, combina-
¢d0, nimero ou capacidade de cor-
rente. Nesse aspeto distingue-se da
concorréncia, que tem um porte-
folio de produtos fixo, mesmo se
for mais ou menos vasto.

A tensdo de saida pode atingir
1.000 V em qualquer modelo, ou-
tro elemento que distingue o blue-
berry de muitos equipamentos ain-
da no mercado que apenas vio até
500 V. Se tivermos em conta que
cada vez estdo a ser introduzidos
no mercado mais veiculos ligeiros
e pesados com tensio de bateria
superior, penso que os clientes de-
vem acautelar este aspeto na hora
de instalar estes equipamentos.

Existem mais elementos distinti-

vos?

Ha ainda outro elemento dis-
tintivo, que € o facto de incorpo-
rar funcionalidades avangadas,
muitas delas patenteadas, que per-
mitem a tal diferenciagio e otimi-
zacao ja referidas. Entre as varias
funcionalidades, salientava a ges-
tao de poténcia dynamicblue, o sis-

tema automdtico de manuseio dos
cabos de carregamento, o genero-
so ecra tatil e as funcionalidades
ao nivel de software.

Para resumir, o blueberry re-
presenta uma nova geragio de car-
regadores topo de gama para vei-
culos elétricos.

No que consiste a tecnologia

dynamicblue?

A tecnologia dynamicblue, que
estd patenteada, consiste numa
avancada gestdo de alocac¢ido dina-
mica de poténcia aos veiculos a
carregar. Num carregador com
mais de uma saida ou num siste-
ma de carregadores, a cada veicu-
lo é alocada, em cada momento,
apenas a poténcia que ele necessi-
ta dentro da poténcia que esté dis-
ponivel nesse momento. E assim
que deixar de necessitar de toda a
que estd a usar o excesso ¢é liberta-
do para que outro veiculo a possa
usar.

Este sistema traz mais-valias
importantes como carga simulta-
nea e carga sequencial, mas como
0 processo estd otimizado por um
algoritmo avancado, consegue
combinar ambas e com isso ga-
nhar tempo significativo em siste-
mas de elevada utilizag¢do, por
exemplo, em frotas ou em dreas de
carregamento com elevada densi-
dade. Permite ainda otimizar a po-
téncia instalada e isso traduz-se
numa poupanga significativa no
investimento necessario.

0 interesse no blueberry
esta a ser muito grande,

um pouco por todo o mundo,
devido as caracteristicas
inovadoras que apresenta.

PEDRO MOREIRA DA SILVA,
administrador e CEO da i-charging

Quantos carregadores estao dis-

poniveis na vossa gama e quais

sao as diferencas entre eles?

Noés ndo apresentamos um
portefélio de modelos, mas sim
uma gama que pode ter inimeras
possibilidades. Essa gama é apre-
sentada em trés configuracdes pos-
siveis: blueberry, que tem 50 kW
de poténcia de saida; blue-
berryPLUS, que permite poténcia
de 100 a 600 kW num s6 carrega-
dor; e blueberryCLUSTER, que
permite que um carregador possa
ter até quatro saidas e é dirigido
particularmente ao carregamento
de frotas, embora também possa
ser usado em carregamento publi-
co.

Como tem corrido o negécio?

Os carregadores blueberry estao

a ter muita procura?

O blueberry foi apresentado
em outubro e, neste momento, es-
tamos a iniciar a produ¢do em sé-
rie. O interesse estd a ser muito
grande, um pouco por todo o
mundo, devido as caracteristicas
inovadoras que apresenta. Ja con-
seguimos assegurar alguns contra-
tos e o objetivo é comegar a entre-
gar aos clientes j a partir de maio.

Quem procura os blueberry?

O maior interesse tem sido in-
questionavelmente por parte de
operadores de postos de carrega-
mento, embora também para car-
regamento de frotas.
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A aposta
na tecnologia

BMW vai ter um ano rico em lancamentos de
modelos elétricos. 0 construtor automobilistico
alemao continua a dar passos de gigante a nivel
tecnoldgico e na oferta de servigos para construir

um futuro mais sustentavel.

Este ano, a BMW vai continuar a
investir significativamente em sus-
tentabilidade, trabalhando para
tornar o grupo o mais ecoldgico
possivel. Assim, a marca vai lancar
um conjunto significativo de novos
modelos em 2021, embora Massi-
mo Senatore, diretor-geral da
BMW Portugal, nio resista a des-
tacar os modelos totalmente elétri-
cos: 0 novo BMW iX3, disponivel
em maio, e 0o BMW iX, que vai lan-
¢ado em outubro. “Teremos tam-
bém um facelift do MINI Elétrico
na primavera. Estes modelos red-
nem os mais recentes desenvolvi-
mentos do grupo nas dreas de ino-
vagao, design, conectividade e ele-
trificagdo”, acrescenta.

A BMW nao se fica, todavia,
pelo lancamento de modelos elétri-
cos. O construtor automovel ale-
mao continua a investir em tecno-
logia, como é o caso da joint-ven-
ture nacional, a Critical Te-

chWorks, que esta a desenvolver,
em exclusivo para o BMW Group,
tecnologia e software com foco na
mobilidade elétrica. “Estamos a
trabalhar, em conjunto, numa con-
ciliagdo entre condugio auténoma,
mobilidade elétrica e conectivida-
de. Ja concretizimos essa visdo
com a apresentagio do protdtipo
do BMW i4 — totalmente elétrico —,
que chegard a Portugal ja no final
do ano, e que ilustra a forma como
a tecnologia pode ser aproveitada
para realcar o prazer de condu-
¢a0”, sublinha.

BMW eDriveZones

chega em julho

Nesse sentido, e com o objeti-
vo de diminuir os niveis de emis-
soes poluentes dos automoveis nas
areas urbanas, a marca vai alargar
a Portugal, em julho, “0 BMW
eDriveZones, um novo servico que
permite a ativagdo automatica para

BMW 330E BERLINA FOI O HiBRIDO PLUG-IN
MAIS VENDIDO EM PORTUGAL

A BMW possui também uma extensa gama de veiculos hibridos plug-
-in. Pedimos a Massimo Senatore que d mo-
delos. O diretor-geral da BMW Portugal acedeu e aponta o BMW 330e
Berlina, o hibrido plug-in “mais vendido no mercado portugués em
2020, com 1.169 unidades”. “Trata-se de um veiculo que combina
eficiéncia e reducio do impacto ambiental com o prazer de condu-
cao, caracteristico da nossa marca.”

Com o lancamento do BMW 330e Touring e das versées 320e Ber-
lina e 320e Touring, a marca tem “uma oferta ainda mais abrangen-
te para todos os tipos de clientes e diferentes necessidades, aliados
a ampla oferta de modelos hibridos plug-in”. “Assim, acreditamos que
temos condicoes para conseguirmos realizar mais um bom resulta-
do em 2021.”

tacasse al d

o modo totalmente elétrico quan-
do o veiculo entra em zonas de bai-
Xa emissao ou zero emissoes — para
veiculos hibridos™.

0 sucesso do MINI

Cooper SE

A pandemia tem deixado mar-
cas no setor automovel. Nao obs-
tante, as vendas dos veiculos ele-
trificados continuam a crescer em
Portugal. No ano passado, o MINI
Cooper SE, com 235 unidades
vendidas, foi o modelo elétrico
mais vendido do BMW Group se-
guido do BMW i3, com 203 uni-
dades.

Entre os diversos casos de su-
cesso junto dos portugueses, que
“estdo a fazer escolhas mais susten-
taveis”, diz Massimo Senatore, é
também apontado o BMW iX3. S
chega em maio, porém, o niimero
de encomendas ja recebidas é “ex-
cecional” pelo que reina a confian-
¢a. O BMW iX, também sera “um
pilar importante na estratégia de
eletrificagio da marca”.

0 BMW iX3 e o BMW iX

As expectativas de vendas para
0 BMW iX3 e 0o BMW iX sio ele-
vadas e existem motivos para isso.
O novo BMW iX3 € “o primeiro
SAV totalmente elétrico com auto-
nomia de 460 quilometros (WLTP)
e um consumo energético combi-
nado inferior a 20 KWh/100 km”.
Este modelo, prossegue Massimo
Senatore, dispoe de “um motor elé-
trico com uma poténcia de 286 cv
(210 kW), com capacidade de car-
regamento rapido (150 kW DC), o
que permite, em dez minutos, rece-
ber uma carga correspondente a
100 quiléometros de autonomia”.
Destaque-se ainda que se atinge

0 novo BMW iX3 é o primeiro
SAV totalmente elétrico

com autonomia de 460
quilometros (WLTP)

e um consumo energético
combinado inferior

a 20 KWh/100 km.

diretor-geral da BMW
Portugal

A estratégia
de sustentabilidade
da BMW em niimeros

30

MILHOES DE EUROS
investidos em investigacao
e desenvolvimento em
inovacao tecnologica até
2025.

25

veiculos eletrificados na
frota em 2023, sendo que
metade serao 100%
elétricos.

BMW iX3

80% da carga total do veiculo em
34 minutos. O modelo dispde tam-
bém de “um sistema adaptativo de
recuperacao de energia que permi-
te maximizar a eficiéncia do con-
sumo de energia”.

Quanto ao BMW iX serda
“mais exclusivo e vai estrear mui-
ta tecnologia em termos de eletri-
fica¢do, condug¢do auténoma e co-
nectividade”. “Com um motor elé-
trico a debitar 500 cv e uma auto-
nomia superior a 600 quilémetros,
sera o expoente maximo em ter-
mos de mobilidade elétrica.”

A diferenca esta na
tecnologia e no exemplo
que se da

Para Massimo Senatore, nao ha
davidas: o que diferencia os mode-
los elétricos da BMW da concor-
réncia é a tecnologia utilizada, que
é chave para suportar toda a estra-
tégia de mobilidade do futuro do
grupo, que pretende desenvolver
veiculos cada vez mais ecoldgicos.
“Naio s6 a engenharia e a tecnolo-
gia sdo colocadas ao servico da
mobilidade elétrica, como sdo pen-
sadas e desenvolvidas para que
nunca fiquem comprometidos o
design, a performance e — talvez o
nosso bem mais precioso — o pra-
zer de condugdo caracteristico da
nossa marca.”

Além disso, continua, a susten-
tabilidade “comeca em casa, o que
quer dizer nos espagos, fabricas, es-
critorios da BMW, sendo algo que
também faz a diferenca para criar
uma marca ainda mais conscien-
te”. “Temos vindo a rever a utiliza-
¢do de certos materiais, a incre-
mentar a reciclagem e a usar ener-
gias renovaveis em toda a produ-
¢a0”, assegura.
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“Com o0 novo
modelo Mokka
reinventamos

a Opel”

Totalmente elétrico, 0 Mokka-e mudou a filosofia

de design da marca, tem mais tecnologia e inclusive
um novo logétipo. Tem autonomia até 324
quilometros e precos a partir de 36.100 euros.

A Opel langa este ano o novo
Mokka, modelo que ja foi apelida-
do de revoluciondrio por tudo o
que representa de novo para a
marca alemd. “Na verdade, o
Mokka inaugura uma nova era
para a Opel. Com uma nova filo-
sofia de design, um novo habitd-
culo totalmente digital, novas tec-
nologias e até um novo logétipo,
reinventimos virtualmente a mar-
ca”, afirma Enrico De Lorenzi,
brand manager da Opel Portugal.

O novo Mokka-e abriu as en-
comendas hd apenas umas sema-
nas e as primeiras unidades vao
chegar em abril. Este crossover elé-
trico a bateria com motor de 100
kW e autonomia até 324 quiléme-
tros tem pregos a partir de 36.100
euros. O Mokka-e serd langado ao
mesmo tempo das restantes ver-
sbes com motores de combustio,
a gasolina e a gasdleo.

Pela importancia que este mo-

delo tem para a Opel, estdo a ser
depositadas expectativas elevadis-
simas, porque se trata, de facto, de
“um automovel que transforma a
marca”.

0 Corsa-e e o Grandland

X PHEV

Além do Mokka-e, o constru-
tor automobilistico alemio ofere-
ce, nos carros elétricos, o Corsa-e
e 0 Grandland X PHEV, que “tém
dado um contributo importantis-
simo para que a Opel esteja, hoje,
na primeira linha dos fabricantes
com mais baixas emissdes de
CO2”. Por isso, na marca existe a
convicgdo de que o Corsa-e e o
Grandland X Hybrid continuariao
a tracar “o seu caminho de cresci-
mento, afirmando-se cada vez
mais dentro das respetivas ga-
mas”.

Em relagdo as principais carac-
teristicas dos dois modelos supra-

0 Corsa-e é o elétrico
para todos.

Posso assegurar que até ao
final de 2024 cada modelo
Opel tera pelo menos uma
versao elétrica ou hibrida.

ENRICO DE LORENZI,
brand manager da Opel
Portugal

citados, Enrico De Lorenzi descre-
ve o Corsa-e como “o elétrico para
todos”. “Tem precos a partir de
30.110 euros e é um elétrico puro,
com bateria de 50 kWh de capaci-
dade, motor elétrico de 100 kW
(136 cv) e autonomia até 337 qui-
l6metros, na recente norma
WLTP”.

Ja o Grandland X Hybrid é um
“SUV compacto hibrido plug-in
com motor 1.6 sobrealimentado e
bateria de 13,2 kWh, com autono-
mia em modo elétrico até 59 qui-
l6metros™. “Estd disponivel em
duas versdes: Hybrid 4 de tracio
integral, com 300 cv de poténcia,
e Hybrid, com tragdo dianteira e
225 cv. Os precos iniciam-se em
47.550 euros”, informa.

O futuro

Questionado se dos modelos
Astra, Crossland, e Insignia algum
vai ter uma versao elétrica ou hi-
brida, o brand manager da Opel
Portugal explica que as primeiras
unidades do novo Crossland che-
garam este més e ja comegaram a
ser entregues. “O modelo estd mais
atraente com a nova frente da
nova filosofia de design Opel e esta
a despertar muito interesse. O In-

9

versoes eletrificadas
existirao na gama Opel
até ao fim deste ano

signia teve uma renovagao profun-
da ha menos de seis meses, com
novo visual e novos motores que
o tornam um dos modelos mais
econdémicos da classe, especial-
mente o 1.5 turbodiesel. O Astra
continua a sua carreira de modelo
central na nossa gama.”

Enrico De Lorenzi garante, to-
davia, que existem planos para ele-
trificar toda a gama Opel. “Posso
assegurar que até ao final de 2024
cada modelo Opel terd pelo menos
uma versio elétrica ou hibrida.”

Os furgoes

Nio é apenas o Mokka-e que
sera lancado este ano, uma vez que
o processo de eletrificagio da
gama segue a passo acelerado.
“Ainda este ano temos o Combo-
-e Life, o Zafira-e Life, e toda a
gama de furgdes comerciais tera
uma versdo eletrificada. Combo-
-e, Vivaro-e e Movano-e, contri-
buirdo, seguramente, para melho-
rar o ambiente das nossas cida-
des”, sublinha.

A marca espera que estes fur-
gdes tenham sucesso no mercado.
No caso do Vivaro-e, por exem-
plo, tem suscitado muito interesse
junto das empresas preocupadas
com o ambiente. “O Vivaro-e é um
furgdo comercial elétrico disponi-
vel com dois packs de bateria: 75
ou 50 kWh, para autonomias, res-
petivamente, até 330 e 230 quilo-
metros. E uma das poucas ofertas
do género neste segmento e permi-
te aos profissionais dispor de um
furgdo com plena funcionalidade
capaz de ir muito além da entrega
de last mile.”
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Bluecharge: energia 100% renovavel

A empresa é profissional com os clientes e amiga do ambiente.
A Bluecharge comercializa energia para a mobilidade elétrica
e é também operadora de pontos de carregamento.

A Bluecharge é uma empresa Co-
mercializadora de Energia para a
Mobilidade Elétrica (CEME), atra-
vés da qual fornece aos seus clien-
tes energia de origem 100% reno-
vavel. £ também um Operador de
Pontos de Carregamento (OPC), o
que quer dizer que instala e opera
pontos de carregamento em espa-
¢os tanto publicos como privados,
oferecendo a cada cliente solu¢des
adequadas as suas necessidades.
Pioneiros na mobilidade elétri-
ca, a Bluecharge prima por a¢oes

que visam o desenvolvimento sus-
tentavel, fornecendo aos clientes
apenas energia de origem 100% re-
novavel. “Desta forma, ao utilizar
o cartdo Bluecharge para o carre-
gamento de veiculos elétricos, o uti-
lizador contribui de forma efetiva
para a reducdo de emissoes e para
a diminui¢do da polui¢io”, diz Luis
Pedro Correia, direcao-geral - CEO
da Bluecharge.

Outro dos pontos que diferen-
ciam a empresa € a “aten¢do e o cui-
dado” que presta aos seus clientes.

A mobilidade elétrica, por ser um
mercado muito recente, suscita ain-
da muitas davidas nos utilizadores.
“Por isso, sentimos desde o primei-
ro momento a necessidade de ado-
tar uma postura muito diddtica e de
suporte aos nossos clientes, com
uma equipa sempre pronta e dispo-
nivel para esclarecer questdes rela-
cionadas com a utilizagdo e o fun-
cionamento da rede de mobilidade
elétrica, optando por comunicar
com a maxima transparéncia e de
forma muito direta e proxima dos
nossos clientes”, sublinha.

Negodcio em crescimento

Indagado sobre como tem de-
corrido o negocio, Luis Pedro Cor-
reia responde que a nivel de CEME,

desde julho de 2020 — quando a
mobilidade elétrica entrou em re-
gras de mercado com o fim da uti-
lizagdo gratuita da “rede-piloto” —
que a atividade conheceu “um cres-
cimento muito significativo”. S6
nao é melhor devido aos constran-
gimentos a circulacdo provocados
pela pandemia, mas que, ainda as-
sim, deixa os responsaveis da em-
presa “otimistas face ao futuro”.
No que diz respeito a instala-
¢do de pontos de carregamento, o
crescimento é igualmente “assina-
lavel”. “A instalagdo de PC é vista
cada vez mais como uma priorida-
de por parte de muitos decisores
que procuram dotar os seus espa-
¢os abertos ao publico de solucdes
que ajudem a descarbonizac¢io do

Ao utilizar o cartao
Bluecharge para

o carregamento de veiculos
elétricos, o utilizador
contribui para a reducao
de emissoes.

LUiS PEDRO CORREIA,
direcao-geral — CEO da
Bluecharge.

ambiente e constituam uma maior
atratividade aos seus clientes e co-
laboradores, que cada vez mais
procuram solugdes de mobilidade
elétrica”.

edmCech
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Publicidade

.smart cities
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DS 9 e DS 4
vao marcar

2021

Lancamento destes dois modelos cria expectativas

elevadas.

A DS Automobiles vai continuar
este ano no caminho da eletrifica-
¢do, algo, alids, que é um ponto
fundamental na estratégia da mar-
ca. Por isso, o fabricante francés
vai lancar em 2021 dois modelos
marcantes: o DS 9 e o DS 4.

O langamento destes dois mo-
delos oferece “as melhores perspe-
tivas” a marca, afirma David Cor-
reia, brand manager da DS Auto-
mobiles. Desde logo, a DS duplica
a oferta, passando a ter quatro
modelos. E caminha rapidamente
para o objetivo de ter uma gama
de seis modelos a curto-médio pra-
zo. “Tanto o DS 4 como o DS 9
sdo determinantes para uma mar-
ca premium, pelos segmentos de
mercado em que se integram — o
primeiro no segmento C, um dos
mais representativos e de maior

volume de vendas em Portugal, e
o segundo no segmento D/E. Am-
bos vdo permitir trazer novos
clientes para a marca e provar que
a DS oferece uma experiéncia di-
ferenciada”, prevé.

DS 9

O DS 9 foi apresentado ha dias
no mercado portugués e as enco-
mendas jd abriram. “O DS 9 é o
nosso topo de gama; um modelo
hibrido plug-in que recorre a nos-
sa tecnologia mais avangada”, ex-
plica David Correia. Para este topo
de gama foi selecionada exclusiva-
mente “a variante hibrida plug-in
E-TENSE de 225 cv, com autono-
mia de 56 km (WLTP) em modo
elétrico, em duas versoes de equi-
pamento extremamente completo:
Performance Line+ e Rivoli+.”

0 DS 4 vem elevar o patamar
do segmento e preencher um
espaco até agora vazio no
que diz respeito em atencao
ao detalhe, de requinte e de
sofisticacao.

0 DS 9 é o nosso topo de
gama; um modelo hibrido
plug-in que recorre a nossa
tecnologia mais avancada.

DAVID CORREIA,
brand manager da DS Automobiles

DS 4

Quanto ao DS 4 seré langado
no ultimo trimestre de 2021 e con-
tard com versoes hibridas plug-in
e motores de combustdo. As ex-
pectativas para este modelo sdo
“muito elevadas”. Pelo segmento
em que se insere — dos familiares
compactos — e pela expressio que
tem em Portugal.

“O DS 4 é um modelo decisi-
vo para afirmar a marca no uni-
verso premium desta classe. Mas
é mais do que isso”, diz David
Correia e prossegue: “O DS 4 vem
elevar o patamar do segmento e
preencher um espaco até agora va-
zio no que diz respeito em atengao
a0 detalhe, de requinte e de sofis-
ticagdo.” Alids, reforga, € esse po-
sicionamento de vanguarda e de
imagem de luxo francés que a DS
incorpora em todas as suas cria-
¢oes.

O responsavel da DS recorda
que este é “o quarto modelo da
gama e marca uma nova evolugao
do design DS, que surge aqui com
um requinte inigualdvel, engenha-
ria de vanguarda e tecnologias
avancadas, muitas das quais iné-
ditas neste segmento C-Pre-
mium”.

Carismatico, eficiente

e aerodinamico

Sio, de facto, varios os fato-
res que distinguem o DS 4. O mo-
delo é descrito como sendo um
automoével “carismatico, eficien-
te e aerodindmico”. “Desde logo,
a DS tem um know-how dnico
em matéria de eletrificacdo. E
uma marca que esta na linha da
frente em sistemas de motoriza-

¢do elétrica, como se comprova
pelos titulos de campea de For-
mula E nas temporadas de 2019
e 2020, em que a DS impds as
suas tecnologias face a muitas
marcas de renome.”

Sem surpresas, o DS 4 benefi-
cia dessa aprendizagem obtida no
desporto motorizado. “Assenta
numa nova evolugio da platafor-
ma multienergia EMP2, com re-
sultados positivos visiveis em ma-
téria de desempenho. E o seu sis-
tema hibrido, alimentado por uma
bateria mais eficiente, debita 225
cavalos de poténcia e assegura
mais de 50 quilémetros de auto-
nomia em modo puramente elétri-
c0.” Ou seja: é um modelo que
consegue associar uma silhueta e
proporg¢des “unicas no segmento,
a um nivel de requinte e ajudas a
condugdo inéditas, com um pata-
mar tecnoldgico de topo”.

Todos os modelos

tém uma versao elétrica

ou hibrida

A DS tem hoje, e continuard a
ter, uma oferta de automoveis ele-
trificados em toda a gama, seja
com motorizagao totalmente elé-
trica ou hibrida plug-in.

Refira-se que estes dois impor-
tantes lancamentos completam a
gama eletrificada ja existente, na
qual estdo o DS 3 CROSSBACK
E-TENSE, que é 100% elétrico, e
o DS 7 CROSSBACK E-TENSE,
hibrido plug-in. A eletrificagiao
estd no centro da estratégia da
marca desde a sua criag¢io, por
isso, desde 2019 que os modelos
DS tém uma versdo elétrica ou hi-

brida.
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Gama eletrificada
E-TENSE representou

58% das vendas

0 DS 3 CROSSBACK E-TENSE e o DS 7 CROSSBACK E-TENSE, veiculos
eletrificados que ja existiam na marca, fortaleceram a sua posi¢cao no mercado

portugués em 2020.

A marca tem langamentos impor-
tantes em 2021: 0 DS 9 e 0 DS 4.
No entanto, a sua gama eletrificada
ja se distingue ha mais tempo, dado
que o DS 3 CROSSBACK E-TEN-
SE (100% elétrico) e o DS 7
CROSSBACK E-TENSE (hibrido
plug-in) sao bem conhecidos, apre-
ciados e comprados pelos clientes
DS. David Correia, brand manager
da DS Automobiles, fala destes mo-
delos, do seu mercado, mas também
dos estimulos governamentais que
estdo em vigor.

Como tém decorrido as vendas dos

modelos DS 3 CROSSBACK E-TEN-

SE versao 100% elétrica e DS 7

CROSSBACK E-TENSE?

Antes de mais,a DS é uma mar-
ca em crescimento, continua a ex-

-'Ds 3 CROSSBACK

pandir-se e a aumentar a sua noto-
riedade e, naturalmente, os seus pro-
dutos tornam-se mais conhecidos.
Desta equagao resulta uma progres-
siva melhoria das nossas vendas. O
DS 3 CROSSBACK é um dos mo-
delos que vieram inaugurar o seg-
mento B SUV Premium. E clara-
mente o veiculo mais completo a ni-
vel tecnoldgico num segmento re-
cém-criado e as versdes E-TENSE
representaram 10% do total de ven-
das DS em 2020.

E quanto ao DS 7 CROSSBACK?

Quanto ao DS 7 CROSSBACK,
trata-se de um modelo num seg-
mento que é, de facto, muito apete-
cido, o dos SUV compactos, e no
qual o DS 7 foi muito bem recebi-
do, revelando um bom desempenho

comercial. E um produto bem adap-
tado ao nosso mercado, que respon-
de bem as expectativas dos clientes,
sejam B2C ou B2B, sendo que a
componente B2B é bastante forte no
mercado portugués. Por compara-
¢do com o ano anterior, o DS 7
CROSSBACK aumentou a sua quo-
ta de mercado dentro do segmento
em 2020.0 DS 7 CROSSBACK E-
-TENSE representou 48% do total
de vendas DS em 2020. Registe-se
que a gama eletrificada E-TENSE
(DS 3 € DS 7) representou 58% do
total das vendas DS em Portugal em
2020, o que por si s6 é revelador da
forma como a nossa estratégia se
materializou em 2020 e da forma
como os clientes percecionam as
vantagens dos nossos modelos hi-
bridos plug-in e elétricos

%
48%

das vendas da DS em 2020
no mercado portugués

foram obtidas pelo
DS 7 CROSSBACK E-TENSE.

A nossa gama de hibridos
nao é de todo afetada pelas
restricoes recentemente
introduzidas na politica
fiscal em matéria de veiculos
hibridos no Orcamento

do Estado de 2021.

DAVID CORREIA,
brand manager da DS Automobiles

A pandemia tem afetado as ven-

das das vossas versoes elétricas

e hibridas?

Tem afetado os volumes de ven-
das de uma forma geral, mas menos
na DS do que noutros fabricantes.
O mercado de veiculos de passagei-
ros caiu 35% em 2020 e, dentro
deste, 0 mercado premium caiu
27%, sendo que a DS baixou as
vendas em apenas 21%. Logo, tive-
mos um melhor desempenho face
ao mercado premium, aumentando
a quota de 1,17% em 2019 para
1,27% em 2020. Os nossos mode-
los LEV - Low Emission Vehicles —
como designamos os eletrificados —
foram determinantes para este bom
resultado.

Os incentivos do Governo sao

suficientes para levar mais portu-

gueses e portuguesas a adquirir

carros “verdes”?

Esta é uma questio particular-
mente importante. Desde logo, as
pessoas devem ter em conta que a
nossa gama de hibridos nio é de
todo afetada pelas restri¢es recen-
temente introduzidas na politica fis-
cal em matéria de veiculos hibridos
no Orcamento do Estado de 2021.
Todos os nossos modelos hibridos
plug-in, quer 0 DS 7 CROSSBACK
E-TENSE, quer o DS 9 E-TENSE,
quer o DS 4 E-TENSE, que chega-
ra no final de 2021, possuem auto-
nomia superior a 50 quilémetros
em modo elétrico, ndo sofrendo, as-
sim, penalizagdo fiscal em 2021 por
ndo respeitarem um minimo de 50
quilémetros de autonomia. Dito
isto, Portugal tem um dos parques
de veiculos mais envelhecido da Eu-
ropa e € necessario ajudar os clien-
tes e as empresas a renovar as suas
frotas. Pelo lado do produto e da
tecnologia, como vemos, estamos a
fazer a nossa parte. Achamos que é
necessario criar condi¢oes para aju-
dar a uma renova¢io do parque
para baixar as emissoes.

Todos os modelos DS tém uma versao elétrica ou hibrida

Nio existe margem para duvidas
no que diz respeito a estratégia da
marca francesa de eletrificacio dos
seus carros: todos os modelos DS
tém uma versdo elétrica ou hibri-
da. “Quando anunciamos o lanca-
mento da marca, em 2014, assumi-
mos desde logo que a DS teria a
eletrificacdo no fulcro da sua estra-
tégia”, relembra David Correia,

brand manager da DS Automobi-
les. O responsavel da marca expli-
ca que a DS assenta em trés pilares
essenciais: “savoir-faire” francés do
luxo, ou a visdao guiada pelo espiri-
to “avant-garde”; produtos exce-
cionais, para clientes que procuram
expressdo pessoal, design excecio-
nal e tecnologia inovadora; e servi-
¢o de referéncia, pensado para o dia

a dia dos clientes, online e offline.
“Temos feito investimentos im-
portantes em pesquisa e desenvol-
vimento que nos tém permitido po-
sicionarmo-nos como referéncia em
matéria de CO2 e eletrificacdo da
gama. Se olharmos, por exemplo,
para o DS 7 CROSSBACK e verifi-
carmos motor a motor, veremos
que este modelo é o melhor em

emissOes No seu segmento”, assegu-
ra David Correia e continua: “Que-
remos ser os melhores, qualquer
que seja o tipo de energia. E esse é
um ponto muito importante para
os clientes empresariais, que gerem
frotas. Nao é por acaso que, no
mercado europeu, a DS é a marca
premium com a média mais baixa
de emissoes de CO2.”

Nao é por acaso que,
no mercado europeu,
a DS é a marca premium
com a média mais baixa
de emissoes de C02.

DAVID CORREIA,
brand manager da DS Automobiles
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“A forma como nos
movemos sera cada
vez mais sustentavel”’

Com 86 anos a promover servicos de engenharia, a Pinto & Cruz tem as solugdes
necessarias para responder aos desafios ecologicos do presente e do futuro.

A Pinto & Cruz (P&C) diferencia-
-se na area da mobilidade elétrica
pela oferta de solugdes “verdes” e
mais econdmicas, nio estando
apenas focada na venda de um
produto, mas sim em toda a enge-
nharia com multiplas funcionali-
dades. Bruno Machado, diretor da
area de Desenvolvimento de Ne-
gocio da P&C, explica também
nesta entrevista que a empresa tra-
balha quer para o setor residencial,
quer empresarial, aponta a oferta
disponivel de carregadores elétri-
€os € nao so.

Porqué a P&C Energia e Sistemas

na area da mobilidade elétrica?

E de senso comum que vive-
mos nos dias de hoje uma mudan-
¢a de paradigma sem precedente,
estando a humanidade fortemen-
te ameagada pelas alteragdes cli-
madticas e que ndo sdo certamente
ficcdo cientifica. Tudo isto tem ge-
rado um novo ciclo de desafios e
oportunidades e, neste caso,a mo-
bilidade elétrica é precisamente
isso, uma oportunidade de redu-
¢do dos custos energéticos, mas
também de consciéncia ambiental.
A forma como nos movemos vive
hoje uma transformacio enorme,
tendencialmente mais “verde” e
haverd naturalmente que ser capaz
de responder a esse desafio, ideal-
mente com recurso a engenharia,
e é precisamente aqui que temos
uma palavra a dizer na medida em
que esta faz parte do nosso ADN
enquanto atividade principal do
grupo. Sdo 86 anos a promover

engenharia e reengenharia das so-
lugdes.

Como se distingue a P&C nesta

area da mobilidade elétrica?

Haveria aqui muito que referir,
nomeadamente a notoriedade e
confiabilidade que o Grupo Pinto
& Cruz aporta, mas naturalmen-
te o enfoque passa pelo valor
acrescentado que pretendemos le-
var aos nossos clientes, com solu-
¢oes de engenharia que satisfagam
os requisitos da mobilidade elétri-
ca, mas também a energia que lhe
dara lugar. Porque ndo irmos mais
além e promovermos a producao
de energia com recurso a fonte so-
lar fotovoltaica? E precisamente
aqui que nos distinguimos, na
oferta de solugdes que reduzam os
custos de utiliza¢do, que promo-
vam um ciclo energético mais eco-
légico, ndo estando tnica e exclu-
sivamente focado na venda de um
produto, mas sim em toda uma so-
lugdo de engenharia com multiplas
funcionalidades.

Que solucdes sao disponibiliza-

das? Os vossos carregadores

elétricos sao adequados a casas
de habitacao, condominios, em-
presas...?

Estamos vocacionados para
vérios segmentos de mercado, tan-
to no residencial como no setor
empresarial. Temos desde as solu-
¢Oes mais simples, ideais para apli-
cagdes domésticas e sem necessi-
dade de controlos adicionais. Te-
mos outro tipo de solu¢des com ni-

veis de controlo de acesso, nomea-
damente por RFID, bem como so-
lucdes de gestdo da energia atra-
vés de servidor WEB, sendo estas
opgdes mais vocacionadas para os
condominios e empresas em geral.

0 que quer dizer com solucdes

de gestao de energia?

No ambito das solugoes dispo-
niveis, a gestdo de energia assume
maior relevancia para os condomi-
nios, para as empresas e para a ges-
tao de frotas.

Aqui, salientamos a particulari-
dade das funcionalidades de balan-
ceamento de carga, o que na verda-
de se traduz em sermos capazes de
gerir em primeiro a poténcia dispo-
nivel da instalacio, podendo limi-
tar a poténcia efetiva que serd ab-
sorvida por parte dos carregadores
elétricos e em simultaneo evitar a
sobrecarga sobre a restante instala-
¢30 ou até, em tltimo caso, a neces-
sidade de aumento de poténcia. Por
outro lado, a capacidade que as
nossas solugdes tém em favorecer o
carregamento de automoveis com
menores niveis de carga nas bate-
rias assume-se como uma funcio-
nalidade de elevada importancia
permitindo nivelar a autonomia em
todos os veiculos.

No que respeita a solugdes de
gestdo de consumos e de utilizagao,
temos dois tipos de aplicagdes: a
primeira, através de uma platafor-
ma web em que o cliente pode ge-
rir niveis de acesso aos carregado-
res e consumos de energia por uti-
lizador ou veiculo associado; e um

Fara sentido
investirmos

em veiculos
elétricos

e consumir
energia
proveniente

de fontes de
energia fosseis?
Certamente nao.

segundo modelo, baseado num ser-
vico adicional de gestio de consu-
mos, em que mensalmente é envia-
do para o cliente um relatério por
utilizador ou veiculo associado,
permitindo a distribui¢do do custo.

Quais sao as caracteristicas dos

vossos carregadores elétricos?

A oferta assenta em solugdes
de carregamento normal de 3,7
kW e 7,4 kW e carregamento se-
mirrapido de 11 e 22 kW. Neste tl-
timo caso, um carregamento de
cerca de 100% da bateria ocorre
em uma hora para um veiculo com
uma bateria de 25 kWh. Dispomos
também de colunas de carrega-
mento multitomada que permitem
carregar mais do que um veiculo
em simultaneo.

Bruno Machado, diretor
da area de Desenvolvimento
de Negdcio da P&C

Quando fala no ciclo energético

verde, que exemplo pode dar?

Fard sentido investirmos em
veiculos elétricos e consumir ener-
gia proveniente de fontes de ener-
gia fosseis? Certamente ndo. Adi-
cionalmente, se pensarmos no caso
concreto de um veiculo que per-
corra cerca de 15.000 quilémetro
por ano, uma pequena instalagao
fotovoltaica em Portugal, com
uma area de 20 m2, poderia satis-
fazer quase na totalidade as neces-
sidades energéticas desse veiculo.
Por outro lado, se formos capazes
de gerir a energia produzida, livre
de emissoes durante a sua produ-
¢do, contribuimos ndo sé para o
desempenho econémico, mas aci-
ma de tudo para o fator de susten-
tabilidade ambiental. Tal como re-
feri no inicio, o Sol é sem sombra
de davida um aliado preponderan-
te desta mudanca.

E em termos de investimento

e periodo de retorno?

O investimento serd sempre em
fungdo da dimensio e necessida-
des do cliente, mas importa referir
que, com base no exemplo ante-
rior, para um veiculo que percorra
15.000 quilémetros anuais e con-
siderando os precos correntes da
energia, o retorno do investimen-
to num carregador elétrico € de
cerca de um ano quando compa-
rado com um veiculo a combusti-
veis fosseis. No caso das instala-
¢oes fotovoltaicas, o ROI é sensi-
velmente superior, ainda assim na
ordem dos quatro a cinco anos.
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EDMtech produz e vai reciclar

baterias de litio até ao fim do ano

Portugal vai ter a primeira fabrica de reciclagem de litio da Peninsula
Ibérica. Empresa, com mais de sete anos de experiéncia, vai comecar
a receber e armazenar baterias de litio ja nos préximos meses.

Até ao final de 2021 esta prevista a
construgio, em Portugal, de uma fa-
brica de reciclagem de todos os ti-
pos de baterias, com capacidade
anual de reciclagem de 17 mil tone-
ladas, para preparar o futuro da
economia circular do litio. “Com o
aumento da procura pelas baterias
de litio, é uma necessidade critica
para garantir a continuidade do ne-
gocio e proteger 0 meio ambiente de
forma sustentdvel”, explica Paulo
Alves, socio-gerente da EDMtech.
Neste momento, as quantidades
de litio recicladas sdo ainda muito
pequenas, mas a EDMtech, impul-

sionadora do projeto, estd a avan-
gar com o licenciamento para come-
gar a receber e armazenar baterias
de litio nos proximos meses, para
comegar a reciclar no final do ano.

A EDMrtech produz baterias de
litio OEM, tendo mais de sete anos
de experiéncia na concegio de ba-
terias personalizadas. Dispde de
uma equipa de engenharia interdis-
ciplinar qualificada, capaz de ava-
liar os requisitos de projeto, desen-
volver o BMS (sistema de gestio de
bateria), proceder a apropriada se-
legao de células de litio e efetuar o
desenvolvimento completo do en-

capsulamento e da componente es-
trutural da bateria. Dispde de varias
linhas de produgdo automaticas e
semiautomaticas, com capacidade
de producio anual de 60 MW.

“Somos uma empresa a come-
morar dez anos de servico. Inicia-
mos 0 nosso percurso na area da
eletronica e hoje temos uma equipa
de engenharia que funde conheci-
mentos de eletronica, design de pro-
duto e mecanica de varias dreas. £
isso que nos distingue das demais”,
sublinha Paulo Alves.

As areas de maior destaque,
além da produgio de baterias, sio
as Smart City, com varias solucdes
IoT, incluindo equipamentos de lo-
calizagdo de veiculos, sensores de es-
tacionamento e eletrénica de con-
trolo de acesso para contentores de

residuos. Industria que acompanha
a par e passo,com parceiros, garan-
tindo uma evolug¢do constante, as-
segurando de forma indireta, para
exportagao para quatro continen-
tes e mais de 32 paises, a Mobility,
onde a EDMtech € o parceiro que
fornece a solugio de baterias e sis-
temas loT para vérios fabricantes
de bicicletas, trotinetas e cargobikes.

Contra a covid-19

Para se voltar a ter melhor qua-
lidade de vida, a EDMtech desen-
volveu de raiz um rob6 de desinfe-
¢d0 com navegagdo auténoma e
passivel de personalizagdo. Tem dis-
poniveis trés tecnologias de desin-
fecao: UVC, ozono e pulverizagio
de biocida. Dispde de um sistema
de visio artificial, sendo capaz de

Comecamos na area da
eletronica e hoje temos uma
equipa de engenharia que
funde conhecimentos de
eletronica, design de produto
e mecanica de varias areas.
E isso que nos distingue.

PAULO ALVES,
socio-gerente da EDMtech

se deslocar num espago de forma
auténoma, desviando-se de obsta-
culos, garantindo uma desinfe¢ao
uniforme e eficiente dos espagos.

Peca o seu cartéo.
para carregamento
-de veiculos elétricos

em bluecharge.pt

100*GREEN. ENERGY()
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Leiribéria acelera
a caminho
da eletrificacao

Concessionario ja recebeu as primeiras unidades

da gama Leon e-Hybrid.

A Leiribéria é uma empresa que faz
parte do Grupo AMCONFRARIA,
desde 2016, cujo core business se
concentra na comercializa¢do de
veiculos, novos e usados, venda de
pecas e reparagao.

E concessiondrio oficial das
marcas Seat e Cupra, sendo também
representante do programa de usa-
dos do grupo Volkswagen, a Das
WeltAuto. A empresa esta presente
em trés zonas da regido centro— Lei-
ria, Caldas da Rainha e Coimbra,
cobrindo assim toda a area do dis-
trito de Leiria e Coimbra.

A Leiribéria é um concessiona-
rio de referéncia na Seat, que se di-
ferencia por causa da paixdo pelo
que faz e pela relagdo privilegiada
que tem com o cliente, procurando

amelhor solugio em cada situagao.
Os responsaveis da empresa expli-
cam que a equipa é formada para o
servio ao cliente, para criar uma re-
lagdo de proximidade e confianga.
Por isso, procura estar sempre pre-
sente pelos diversos meios, aperfei-
¢oando diariamente conhecimentos
e processos internos, desde as ven-
das ao pds-venda.

Seat e Cupra Leon

ja estao disponiveis

Um dos valores fundamentais
da Leiribéria é a sustentabilidade,
logo, é fundamental impulsionar a
marca num futuro mais amigo do
meio ambiente. A combinagio de
tecnologias elétricas e de combus-
tio proporciona grandes vantagens

CAMPANHA PARA EMPRESAS ATE 31 DE MARCO

A Leiribéria tem em stock toda a gama Leon e-Hybrid disponivel para
testar. Mais: esta a decorrer uma campanha especifica SEAT FOR
BUSINESS sobre as versoes eletrificadas, até 31 de marco de 2021.
Seat Leon Sportstourer FR 1.4 e-Hybrid, caixa automatica DSG 6v,
204 cv, e o Seat Leon FR de igual motorizacao, por 24.990 euros +

IVA (edicdes fiscais).

em termos de dinamismo e eficién-
cia, ajudando a preservar esse com-
promisso. Nesse sentido, a empresa
estd em fase de lancamento das pri-
meiras versdes hibridas e acaba de
receber as primeiras unidades Seat
Leon e-Hybrid 204 cv e Seat Leon
SP e-Hybrid 204 cv. Na Cupra, re-
cebeu também a gama Leon e Leon
SP com 245 cv.

Seat Tarraco e-Hybrid

Quanto ao Tarraco e-Hybrid,
langado no passado dia 18 de feve-
reiro, a empresa conta receber infor-
macdo sobre o lancamento no mer-
cado nacional nos proximos dias.
Os responsaveis da Leiribéria expli-
cam que o sistema hibrido de plug-
-in do Seat Tarraco e-Hybrid com-
bina um motor de gasolina TSI de
1,4 litros de 150 cv (110 kW) com
um motor elétrico de 115 cv (85
kW), alcancando uma poténcia
combinada de 245 cv (180 kW).

Em relacdo ao Mii Electric, jd
estd a ser comercializado, mas ain-
da ndo estd disponivel para o nosso
mercado. Encontra-se, portanto, na
fase inicial de langamento e, pese
embora o contexto que estamos a
viver, existe um conjunto considera-

vel de interessados em realizar tes-
tes dindmicos bem como receberem
propostas comerciais. Saliente-se o
feedback bastante positivo relativo
ao produto, quer na performance e
consumo, como nas condigdes espe-
ciais para clientes, desenhadas para
simplificar a op¢do de escolha.

O Cupra el-Born chega

no final do ano

A procura por este tipo de via-
turas tem aumentado. Na Europa,
em 2020 registou-se um crescimen-
to fortissimo, de 210%, o qual as
marcas querem alimentar e ampli-
ficar a0 mdximo.

Tanto a Seat como a Cupra es-
tio empenhadas em desenvolver no-
vos produtos para ampliar a gama
de oferta. O primeiro modelo total-
mente elétrico chegara para final do
ano com o Cupra el-Born, sobre o
qual existem muitas expectativas,
sublinham os responsaveis do con-
cessionario.

No que toca as expectativas da
Leiribéria para os veiculos eletrifi-
cados para este ano de 2021, pas-
sam por acompanhar a tendéncia e
apoiar a comercializagao e distribui-
¢do dos novos produtos. A empre-

sa acredita que ira obter excelentes
resultados de vendas, muito gragas
as vantagens conhecidas das viatu-
ras hibridas, mas também aos bene-
ficios fiscais para empresas. Facto
que tem um peso enorme na politi-
ca de compras de frotas. Sem duvi-
da de que a Leiribéria esta ansiosa
por receber o supracitado el-Born,
o primeiro modelo 100% elétrico
da marca Cupra.

Leiribéria esta 100%

disponivel online

Registe-se que apesar da situa-
¢do atual, a Leiribéria continua
100% disponivel online, asseguram
os seus responsaveis. Foram criadas
diversas alternativas para acompa-
nhar o cliente a distancia, desde uma
simples videochamada ou video ex-
plicativo da viatura em questdo.
Existe a possibilidade de uma reu-
nido online para esclarecer dividas
na configuragio de uma viatura
nova entre muitas outras.

O concessiondrio esta em con-
digdes de realizar testes dinamicos,
acompanhar e enviar propostas co-
merciais a distancia, com a possibi-
lidade ainda de entregar a viatura
em casa, no caso dos usados.

Contacto e proximidade com o cliente

A Leiribéria arrancou recentemen-
te com projetos de alguma dimen-
sdo — chegou a Caldas da Rainha
e a Coimbra no final de 2020 -, 0
que requereu esforco, dedicagio e
bastantes recursos pessoais e fi-
nanceiros. Assim, neste momento,
e perspetivando o futuro, o foco
passa por reestruturar, ajustar e
alinhar todas as empresas e equi-

pas do Grupo AMCONFRARIA,
dando prioridade a formagio do
grupo e das marcas as equipas,
que por si s6 ja é um desafio enor-
me e didrio. Contudo, neste mer-
cado tdo dindmico e competitivo,
ndo se fecham as portas a novas
perspetivas, cientes de que a am-
bi¢do que move a Leiribéria s6 faz
sentido quando aliada a respon-

sabilidade social e ecoldgica.

O futuro é feito de desafios e
estd presente no setor automovel,
desde a venda ao pds-venda. O
automovel ja tinha forte presen-
¢a online, porém, a pandemia re-
forcou essa ideia e obrigou o se-
tor a reinventar-se, a criar even-
tos digitais a distancia, sem con-
tacto fisico. Sem duvida de que é

um grande desafio. O paradigma
da compra automével mudou e
vai mudar mais. Hoje, jd se com-
pra um carro novo ou usado, sem
sair de casa. A necessidade de ver
a viatura pessoalmente e experi-
mentar é mais reduzida. E um ca-
minho que deve ser percorrido,
mas nunca esquecer o contacto
proximo ao cliente: o estar onli-

ne no vai substituir essa necessi-
dade de contacto e de proximida-
de. Por isso, os responsaveis da
Leiribéria acreditam que ndo se
deve esquecer o offline, alids, as
duas areas do marketing sdo cru-
ciais e devem estar conectadas e
interligadas. Assim, sim, havera
uma relacdo mais proxima e con-
tinua com o cliente.
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BMW é um dos destaques

nos hibridos

Marca alema continua a beneficiar da sua estratégia de eletrificacao.

Mercedes, BMW e Volvo. Estas fo-
ram as trés marcas que mais veicu-
los hibridos plug-in (PHEV) ven-
deram em Portugal em janeiro. No
acumulado das vendas dos veicu-
los 100% elétricos (BEV) mais os
PHEYV, estas marcas mantém-se
igualmente nas trés primeiras po-
sicoes.

Em dezembro, a BMW foi
também a segunda marca que
mais vendeu modelos PHEV em
Portugal. E ocupou igualmente a
segunda posi¢ao no que diz respei-
to as vendas acumuladas de BEV
e PHEV no ultimo més de 2020.

Quanto ao total de vendas
BEV e PHEV em 2020, a BMW fi-
counovamente atrds da Mercedes
e a frente da Volvo, sendo mais
uma vez os trés construtores auto-
mobilisticos que melhores resulta-
dos tiveram, segundo dados da
UVE - Associag¢io de Utilizadores
de Veiculos Elétricos.

Massimo Senatore, diretor-ge-
ral da BMW Portugal, refere que
0 bom desempenho da “sua” mar-
ca se fica a dever a aposta na gama
de novos produtos eletrificados.

“O mercado de automodveis em
Portugal esta a atravessar um pe-

riodo de vendas extremamente de-
safiante. Apesar disso, em 2020,
continudmos focados em manter
a nossa estratégia de eletrificacio
e em construir a mobilidade do fu-
turo e, para isso, lan¢dmos 12 mo-
delos hibridos e ainda um modelo
totalmente elétrico -—— o MINI elé-
trico”, explica e prossegue: “A
aposta na gama de novos produ-
tos eletrificados foi uma das prin-
cipais razdes para o nosso bom de-
sempenho com um aumento de
23% das vendas desta gama de
veiculos, em comparagdo com o
ano de 2019, com um total de
3.099 unidades vendidas. Também
temos o maior nimero de veiculos
eletrificados vendidos sobre o na-
mero total de veiculos eletrificados

vendidos no pais, entre as marcas
premium.”

Massimo Senatore diz que a
marca continua focada em dispo-
nibilizar uma oferta de produtos
cada vez mais sustentdvel, de for-
ma a merecer a confianga dos seus
clientes. E acrescenta que a pande-
mia veio também acelerar a mu-

danca de paradigma para a mobi-
lidade elétrica. “Acreditamos que
esta crise mundial veio aumentar
a consciencializagio dos consumi-
dores para questdes ambientais e
para a ado¢do de comportamen-
tos mais sustentaveis, 0 que nao
deixam de ser boas noticias para a
mobilidade elétrica.”

- e
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evio

A EVIO disponibiliza solugdes integradas para o carregamento de veiculos elétricos.

Publicidade

Destaca-se a sua plataforma inteligente e agnéstica, com servigos diferenciados

Empresas

Shoppings

para B2B2C, B2B e B2C.

Frotas

Condominios

Utiliza um modelo que incentiva o carregamento sustentavel, promovendo o uso
de energia renovavel e a eficiéncia no uso de recursos, fazendo a ligagdo entre
os mundos da Mobilidade e Energia, permitindo a mitigagdo da pegada de emissdes.

A EVIO também criou e disponibiliza uma rede de carregamento aberta, onde qualquer empresa
ou pessoa pode adicionar o seu posto de carregamento privado, partilhar e rentabiliza-lo.

Detém licenga de Operador de Postos de Carregamento e registo de Comercializador
de Eletricidade para a Mobilidade Elétrica para a rede MOBI.E

Sabia que pode...

¢ Adicionar funcionalidades ao posto da sua empresa ou de casa, ligando-o a EVIO;
¢ Conhecer o seu consumo agregado, “dentro e fora da empresa ou de casa”;

* Gerir 0s seus postos de carregamento, acessos, utilizadores e tarifas;

e Carregar com App na rede MOBIE;
¢ Gerir a sua frota, condutores, plafonds e carregamento em casa.

Temos solugdes para:

Hotéis

Parq. de estacionamento
0 EVIO - Electrical Mobility

www.evio.pt
evio@go-evio.com
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ACEA

alerta para
as ambicoes
da Comissao
Europeia

Transicao para a mobilidade elétrica requer mais

acao da Comissao.

A Comissdao Europeia (CE) apre-
sentou no passado més de dezem-
bro a sua “Estratégia de Mobilida-
de Sustentavel e Inteligente”, na
qual consta, entre outras medidas,
o objetivo de ter pelo menos 30 mi-
lhoes de automdveis de emissdes
nulas a circular nas estradas euro-
peias até 2030. Um objetivo parti-
lhado pela industria automével da
Unido Europeia (UE), que investe
anualmente 60,9 mil milhdes de
euros em I&D na descarbonizacio.

O documento da CE revela
uma ambigao ousada, os fabrican-
tes de automéveis, camides e auto-
carros apoiam-na, mas, “infeliz-
mente, essa visao estd muito distan-
te da realidade de hoje”, adverte
Eric-Mark Huitema, diretor-geral
da Associagio Europeia dos Cons-
trutores Automoéveis (ACEA).

Segundo a ACEA, em 2019
existiam 243 milhoes de carros de
passageiros nas estradas da UE, sen-
do que menos de 615 mil eram vei-
culos eletrificados. O que significa
que sdo cerca de 0,25% da frota de
automovel existente. “Para cumprir
o objetivo da CE, seria necessario
aumentar quase 50 vezes o nime-
ro de veiculos eletrificados na Eu-
ropa nos proximos dez anos”, su-
blinha Eric-Mark Huitema.

Mais: o parque automével eu-
ropeu tem uma média de onze anos
de idade. A dos camides (a CE tem
igualmente como objetivo ter 80
mil camides zero emissdes nas suas
estradas até 2030) é de 12 anos.

Como resultado da descarboniza-
¢d0, 0s veiculos novos correm o ris-
co de se tornarem mais caros para
muitos cidaddos e empresas num
momento em que hd menos dinhei-
ro para gastar por causa da pande-
mia. Tal poderd aumentar a idade
média dos veiculos num futuro
proximo, desacelerando a renova-
¢do da frota.

Aumentar as

infraestruturas

E verdade que estd a aumentar
o nimero de veiculos eletrificados.
Todos os anos existem mais. Mas
para que exista um crescimento
sustentado, é indispensdvel apos-
tar e aumentar as infraestruturas
de carregamento e reabastecimen-
to, tanto para automoveis de pas-
sageiros como para veiculos pesa-
dos.

“A Comissao Europeia deve
corresponder ao seu nivel de am-
bicdo de implantar infraestruturas
em toda a UE com o objetivo de
reduzir as emissoes de CO2 dos
veiculos. E muito simples: quanto
mais altas se tornam as metas cli-
mdticas, mais altas devem ser as
metas para os postos de recarga e
postos de abastecimento. Infeliz-
mente, ainda existe uma incompa-
tibilidade entre esses dois elemen-
tos”, garante o responsavel da
ACEA.

A CE estima que serdo neces-
sarios trés milhdes de postos de
carregamento publicos até 2030.

A CE quer ter

30 milhoes

de automoveis
com emissoes
nulas

a circular

nas estradas

europeias
até 2030.

Para cumprir o objetivo
da CE, seria necessario
aumentar quase 50 vezes
o nimero de veiculos
eletrificados na Europa
nos proximos dez anos.

ERIC-MARK HUITEMA,
diretor-geral da ACEA

Future

Electric Vehicle

Only

Em 2019, havia menos de 200 mil
pontos de carregamento em toda
a UE. Por isso, a associa¢do insta
os legisladores europeus a pressio-
nar os governos nacionais para in-
vestirem em pontos de carrega-
mento elétrico.

Além da infraestrutura, a
ACEA aponta outros instrumen-
tos que sdo necessarios para me-
lhorar a transi¢io energética,
como os esquemas de incentivo a
renovagio da frota e medidas de
apoio para requalificar os traba-
lhadores, facilitando a transforma-
¢do do setor.

Hibridos e elétricos

Na verdade, existe uma gran-
de desconexdo na UE no que toca
a implantagio de pontos de carre-
gamento e postos de abastecimen-
to, explica Eric-Mark Huitema. E
que em muitos paises falta a in-
fraestrutura necessaria, enquanto
noutros Estados-membros da UE
o investimento em infraestrutura
ndo acompanha o aumento das
vendas de veiculos com motoriza-
¢do alternativa.

O diretor-geral da ACEA recor-
da que Adina Valean, a comissaria
europeia para os Transportes da CE,
disse recentemente ao Financial Ti-
mes que os veiculos hibridos plug-
-in s3o “uma solugdo muito boa
para o momento”. “Porque ndo
existe [na Europa] infraestrutura
nem energia limpa suficiente para
veiculos com emissao zero e preci-

samos descarbonizar rapidamente.”

Na opinido de Eric-Mark Hui-
tema, a comissaria tem razdo. Na
ACEA acredita-se que, nas condi-
¢Oes certas, os hibridos plug-in ofe-
recem uma excelente transi¢io na
estrada para a mobilidade neutra
em carbono até 2050. Huitema ex-
plica que os veiculos elétricos hi-
bridos plug-in devem ser conduzi-
dos no modo totalmente elétrico
em vdrias viagens didrias curtas
(ambientes urbanos), apenas mu-
dando para o motor de combustdo
interna em viagens mais longas,
evitando ter de passar horas carre-
gando nas autoestradas, onde ain-
da falta infraestrutura.

O responsavel da ACEA refere
que os hibridos plug-in sao muito
populares na Alemanha e em Fran-
¢a, registando um aumento nas
vendas de mais de 400% no tercei-
ro trimestre de 2020. Um forte ar-
gumento para mais investimento
em infraestrutura em toda a UE. E
isso, por sua vez, sera um “gatilho”
para uma maior participacio de
mercado de veiculos totalmente
elétricos no futuro.

Como Oliver Zipse, CEO do
BMW Group, enfatizou apos ser
nomeado presidente da ACEA
para 2021 durante uma reunido do
conselho de administragio, em de-
zembro: “Precisamos de utilizar as
inovagdes mais recentes em toda a
gama de tecnologias de transmis-
sdo para atender as exigéncias de
todos os clientes.”
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UE deve estar

alinhada

Estados-membros da Unidao Europeia devem convergir

todos no mesmo sentido.

A Comissao Europeia (CE) quer
colocar 30 milhdes de automoveis
de emissdes nulas nas estradas eu-
ropeias até 2030. Todavia,a ACEA
— Associacdo Europeia dos Cons-
trutores Automoveis diz que esta
pretensao é irrealista, alegando o
elevado preco destes carros, sobre-
tudo agora que hda menos dinhei-
ro para gastar por causa da pan-
demia, o facto de muitos Estados-
-membros da Unido Europeia (UE)
ndo apostarem o suficiente em
postos de carregamento publicos,
a necessidade de melhorar os es-
quemas de incentivo a renovagao
da frota, entre outros problemas.
Questionamos Henrique Sénchez,
presidente do conselho diretivo da
UVE, e Helder Pedro, secretirio-
-geral da ACAP, se o objetivo da
CE ¢é exequivel ou se a razdo esta
do lado da ACEA.

Para Henrique Sdnchez, a si-
tuacio atual deve impulsionar to-
dos os Estados-membros da UE a
adotarem politicas publicas abran-
gendo incentivos a aquisi¢ao, be-
neficios fiscais, discriminagio po-
sitiva, que penalizem fortemente o
poluidor, seja o fabricante, o vei-
culo ou o utilizador final, o que
fard acelerar a transi¢do energéti-
ca e a eletrificagdo dos diversos
meios de transporte, particulares
ou coletivos, publicos ou privados.

O responsavel da UVE diz que
o sucesso da Noruega, o melhor
exemplo mundial do crescimento
da mobilidade elétrica, assentou,
precisamente, na “adoc¢do de um
pacote agressivo de beneficios fis-
cais, de incentivos a aquisi¢ao por
parte de empresas e dos particula-
res, e a aplicagdo de medidas de
discriminagdo positiva aos veicu-
los elétricos”, seja através da isen-
¢do ou reducdo de portagens, des-
contos nos ferryboats, permissdo
de utilizagao dos corredores BUS,
estacionamento gratuito, e nao so.

“A Associa¢do Europeia dos
Construtores Automoéveis, a

ACEA, nio tem razdo, pois € jus-
tamente agora, que poderd existir
menos dinheiro, como conclui por
efeitos da pandemia, que é funda-
mental e crucial que a aplicacdao
desses mesmos dinheiros seja cri-
teriosa e beneficie as industrias
menos poluidoras e penalize quem
resista 2 mudanga que ja todos
comprovamos que se afigura ur-
gente.”

O fim dos incentivos

fiscais aos hibridos

€ um retrocesso

na descarbonizacao

Por sua vez, Helder Pedro, se-
cretario-geral da ACAP, responde
que o que a ACEA tem defendido é
o chamado “principio da neutrali-
dade tecnoldgica, ou seja, os pode-
res publicos ndo devem impor uma
determinada solugio tecnoldgica™.
O responsédvel da ACAP explica
que os consumidores devem poder
escolher entre as varias ofertas que
existem no mercado. As marcas fa-
zem parte da solugdao do processo
de descarboniza¢do e querem cum-
prir as metas estabelecidas, deven-
do ser dada liberdade para cada
uma definir a forma de as atingir.

“Compete aos poderes publi-
cos criar incentivos a renovagao do
parque automovel e investir e in-
centivar o desenvolvimento das re-
des de carregamento. Mas olhemos
para o caso de Portugal. O fim dos
incentivos fiscais aos hibridos é um
forte retrocesso nas metas de des-
carbonizag¢do impostas pelo Green
Deal no seio da UE, uma vez que
estes veiculos tém emissoes de CO2
menores, em cerca de 30%, face ao
veiculo equivalente a combustdao
interna”, informa.

Para que o objetivo da CE seja
exequivel, é necessdrio que todos
os Estados-membros na UE “con-
tribuam de forma harmonizada e
holistica para atingir estas metas,
0 que, no caso de Portugal, ndo
tem acontecido”.

Ultimo trimestre
deixa bons indicadores

Outubro, novembro e dezembro de 2020 foram
favoraveis para o mercado dos elétricos.

Quase um em cada seis automo-
veis de passageiros matriculados
no quarto trimestre de 2020 na
Unido Europeia era movido a ele-
tricidade (16,5 %). Quem o afirma
éa Associaciao Europeia dos Cons-
trutores Automoveis (ACEA).

No tltimo trimestre de 2020, os
registos dos veiculos elétricos na UE
aumentaram de 130.992 unidades
em 2019 para quase meio milhdo
(+262%). Esse enorme aumento na
procura de Veiculos 100% Elétri-
cos (BEV) e Veiculos Elétricos Hi-
bridos Plug-In (PHEV) — com regis-
tos de crescimento de 216% e
331%, respetivamente — foi impul-
sionado, em grande parte, por esti-
mulos de alguns governos para im-
pulsionar o mercado do setor por
causa da pandemia. Na verdade,
este mercado foi mais ativo nos pai-
ses com 0s incentivos mais genero-
sos. Na Alemanha, por exemplo, os
BEV aumentaram mais de 500%

no dltimo trimestre de 2020.

No ano passado, os PHEV re-
presentaram 11,9% do total das
vendas de automdveis de passagei-
ros na UE. Em 2019, a percenta-
gem foi de 5,7%. Os BEV viram
um aumento semelhante na pro-
cura em 2020, sendo responsaveis
por 10,5% de todos os registos de
novos carros na UE, quando ti-
nham registado uma quota de
mercado de 3% no ano anterior.

Camioes seguem

o caminho da

sustentabilidade

A aposta crescente da inddstria
do setor em veiculos ecologicos
que garantam a sustentabilidade
ambiental vai além dos carros.
Uma prova, por exemplo, esta no
facto de os fabricantes de camides
na Europa terem concordado, em
dezembro passado, que até 2040
todos os novos camides vendidos

devem ser livres de combustiveis
fosseis para atingir a neutralidade
de carbono até 2050.

“As mudancas climaticas estao
no topo da agenda da industria
dos veiculos comerciais, sendo o
desafio mais fundamental para a
humanidade e para a economia
global”, disse, em dezembro, Mar-
tin Daum, presidente do Conselho
de Veiculos Comerciais da ACEA
para 2021, e que é igualmente
CEO da Daimler Truck AG.

Para se iniciar esta transforma-
¢do, todavia, é necessdria uniio,
alerta. Além do investimento dos
fabricantes em tecnologia, é preci-
so ambigio dos diferentes gover-
nos da Europa que tém de tomar
as medidas urgentes e necessarias.
Apostar em infraestrutura como
pontos de carregamento, estagdes
de hidrogénio, ou criar legislagio
adequada sdo algumas das politi-
cas que tém de avangar.



CONSTRUA UM FUTURO
MAIS SUSTENTAVEL
PARA O SEU NEGOCIO.

APROVEITE A ENERGIA SOLAR
SEM INVESTIMENTO - SEM FIDELIZAGAO

.

services

SOLUGOES CHAVE NA MAO PARA A SUA EMPRESA
INSTALACOES FOTOVOLTAICAS & E-MOBILIDADE

www.solvasto.pt




